- *
* ot

GOSPODARKA EUROPEJSKI FUNDUSZ

ROZWOJU REGIONALNEGO * gk
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

INNOWACYINA @ UNIAEUROPEISKA | ,+*+

Projekt Wspotfinansowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013

Zalgcznik nr 1 do zapytania ofertowego

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Opracowanie Systemu ldentyfikacji Wizualnej dla prgektu
pn.: ,Termy Cieplickie — Dolnoslaskie Centrum Rekreacji Wodnej”



1. Opis projektu , Termy Cieplickie — Dolnoslaskie Centrum Rekreacji Wodnej”.

Projekt zaktada wykonanie catorocznego, ekologigene kompleksu basenowo
- rekreacyjnego, wykorzystagego zasoby cieplickich wod termalnych, o $gtavosciach
leczniczych i profilaktycznych.

Realizacja projektu przyczyniesdo:

» Stworzenia unikatowego, innowacyjnego produktu dtygznego zlokalizowanego
w potudniowo - zachodniej Polsce, ktorgdzie miat potencjat do przyginiccia
turystéw nie tylko z najbliszych regionéw, ale z calego kraju oraz z zagranicy

» Rewitalizacji 1,383 ha zdegradowanych przez przémeysnow potaonych w strefie
ochrony klasy ,B” Uzdrowiska Cieplice i nadanie inowych funkcji rekreacyjno
- turystycznych.

« Aktywizacji gospodarczej obszar6w peryferyjnych Dego Slaska oraz stworzenia
nowych miejsc pracy w sferze ustug przy obstudzekdb.

2. Zakres opracowania Systemu Identyfikacji Wizualmj.

2.1 Zadania Wykonawcy
a) opracowanie hasta Projektu, ktorglbie elementem logo;
b) opracowanie logo wraz z Kgja Znaku;
c) opracowanie Kggi ldentyfikacji Wizualnej;
d) wykonanie wersji kazkowej i elektronicznej Systemu Identyfikacji Wizuoa).
2.2 Elementy wymagane Kgji Znaku:
a) wersja podstawowa znaku (logo);
b) budowa znaku;
c) znak na siatce modutoweyj;
d) budowa znaku na biatym oraz czarnym tle;
e) zarys znaku, grawer, forma do tloczenia;
f) podstawowe warianty kolorystyczne — PANTONE, CMYBRACAL, RAL,;
g) dodatkowe warianty kolorystyczne — monochromatyczne
h) tabela koloréw;
1) tabela wielkéci minimalnych;
j) pole podstawowe znaku;
k) pole ochronne znaku;
l) typografia,;
m) niedopuszczalne formy zastosowania znaku;
n) zasady stosowania znaku z innymi elementami gmafite — zasady wspotistnienia
logotypu.
2.3 Elementy wymagane Kgji Identyfikacji Wizualnej:
a) podstawowe informacje dotygze zasady wizualizacji (paleta kolorow marki,
typografia, fotografia);
b) projekt papieru firmowego - rozmieszczenie elementdvielkos¢ elementow,
typografia;
c) projekt wizytowki imiennej i ogolnej;
d) projekt koperty — DL, C4, C5 oraz naklejki na kayer
e) projekt teczki na dokumenty A4;
f) szablon papeterii e-mail;
g) Sszablon prezentacji;
h) projekty elementow identyfikacji wewtrznej oraz zewgtrznej budynku;
1) projekty tablic informacyjnych i kierunkowych;
j) szablon nadruku na ptyCCD oraz opakowanie;
k) projekt segregatora biurowego A4;
[) projekt naklejki promocyjnej;
m) projekt zaproszenia;



n) projekt clipboarda;

0) projekt notesu A4 przygotowanego pod clipboard,;

p) projekt torby papierowej;

q) projekt piecatki promocyjnej;

r) projekt znaczkow identyfikacyjnych (piny);

s) projekt stoiska wystawienniczegaianka z trybun);

t) projekt stojaka na ulotki;

u) projekt oktadki publikacji, np. folderu informacyggo;

v) projekt billboardu;

w) projekt bannera, roll-upa oraz balonu promocyjnego;

X) projekty gadetow promocyjnych i konfekcji reklamowej: kubek,afgki, rczniki,
okulary do ptywania, smycze, nadmuchiwagearvki do ptywania;

y) layout strony internetowe.

3. Wytyczne kreatywne do stworzenia Systemu ldentWacji Wizualne] w ramach
projektu pn. ,Termy Cieplickie — Dolno slaskie Centrum Rekreacji Wodnej”.

3.1 Cele opracowania Systemu Informacji Wizualnej.

Identyfikacja wizualna Projektu musi uwzdhia¢ aktualne wytyczne dotyaze oznaczedla
projektéw wspotfinansowanych zZeodkow unijnych zawartych w nadwnych i ogolnych
wytycznych dotyczcych wymagéa technicznych dla materiatdw promocyjnych projektu
.Przewodnik w zakresie promocji projektéw finansoweh w ramach Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013 deneficjentéw i instytucji
zaangaowanych we wdrzanie programu” i Ksidze Identyfikacji Wizualnej 2007-2008
Narodowej Strategii Spojdoi.

Celem opracowania hasta projektu jest znaleziamieyf ktora w atrakcyjny sposéb wyrazi
ideg Projektu i znajdzie giw logo Projektu. Celem opracowania logotypu jdstoszenie
znaku charakteryzagego st wysokim poziomem graficznym, ktory ethzie kreowa
pozytywny wizerunek marki ,Termy Cieplickie — Dol§laskie Centrum Rekreacji
Wodnej”. Hasto, wybrany znak i wynikgje z niego rozwazania graficzne powinny budzi
pozytywne skojarzenie z walorami turystycznymi dadp Gory, zachcajac turystow do
przyjazdu i skorzystania z jej oferty turystycznej.

3.2 Grupy docelowe:
a) turysci krajowi i zagraniczni;
b) przedsgbiorcy - firmy brarty hotelarskiej, turystycznej i inne;
c) mieszkacy.
3.3 Paadane skojarzenia, ktére najewzia¢ pod uwag tworzac hasto oraz logo Projektu:
a) produkt turystyczny o ponad regionalnym znaczeniu;
b) turystyka na Dolnyn$lasku;
c) zdrowie, witalng¢, energia;
d) wypoczynek, relaks, komfort.

4. Opis zawartdaci oferty

4.1 Wykonawcy ubiegagy sk 0 udzielenie zamowienia musprzedstawi w ofercie:
a) projekt logo;
b) projekt papieru firmowego oraz wizytéwki ogoélnej;
c) projekt billboardu;
d) szablon prezentacji;
4.2 Projekty ztaone w ramach oferty musspetnid nastpujace warunki:
a) logo musi zawierazaproponowane przez oferenta hasto Projektu;
b) do projektu nalgy dofaczy¢ informacg w jaki sposob przedstawione logo kojarzy si
z walorami turystycznymi Jeleniej Gory oraz kotlijjeniogoérskiej, a tate jakie jest
znaczenie i rola koloréwaytych w projekcie;



c) projekt logo mae zawierd dowolm, czytelm kombinacg stow, liczb i rysunkow,

w jednym lub w wgkszej ilagsci koloréw. Maze by wykonany technik tradycyjr

lub komputerow. W pierwszym przypadku wymagana jest konwersjgeita do

wersji elektronicznej;
d) projekty naley przedstawdi na planszach formatu A4. Plansze powinny zawiera
odpowiednio:

- znak graficzny w wersji kolorowej, mieszcy sk w polu I0xI0 cm i jego
pomniejszenie mieszgee s¢ w polu 2x2 cm;

- znak graficzny w wymiarach jak \igj w wersji czarno-biatej;

- poszczegolne projekty opisane w pkt. 4.1;

- ponadto poszczegodlne projekty nglezapisé oraz dostarczyna ptycie CD jako
pliki graficzne wykonane w technologii wektorow€& @R lub Al) i rastowe] (JPG,
TIFF lub PNG w rozdzielczai minimum 300 dpi).

e) Zamawiajcy dopuszcza medstawienie w ofercie do trzech projektéw logo

i wynikajacych z nich dalszych projektéw opisanych w punkcieprojektow;

f) wszystkie prace zimne w ramach oferty musby¢ nalezycie opisane.



