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CZESC Il — OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Opis projektu ,Uzdrowiskowy Dolny  Slask”

Projekt obejmuje prowadzenie dziatan marketingowych nakierowanych na stworzenie
polskiej marki uzdrowiskowej w oparciu o renome i potencjal najlepszych uzdrowisk na
Dolnym Slgsku. Projekt ma na celu tworzenie i wzmacnianie wizerunku Dolnego Slgska jako
regionu o wysokich walorach uzdrowiskowych.

Przeprowadzenie kampanii promocyjnej jest kolejnym etapem dziatan zwigzanych z
promocjg uzdrowisk na Dolnym Slgsku na rynku krajowym i miedzynarodowym. Dziatania te
beda realizowane w sposéb skoordynowany i zintegrowany przez 10 gmin zgodnie z
postanowieniami UMOWY PARTNERSKIEJ na rzecz realizacji projektu ,Uzdrowiskowy
Dolny Slgsk”, a ich celem nadrzednym jest wzrost konkurencyjnosci oferty dolnoslgskich
uzdrowisk. Dziatania te obejmowac bedg m.in.:

» tworzenie i udoskonalanie systemdw identyfikacji wizualnej na terenie miejscowosci
uzdrowiskowych,

* przygotowanie i rozpowszechnianie materiatdw promujgcych dolnoslaski potencjat
uzdrowiskowy,

e przygotowanie i realizacje komunikacji unikalnych cech oferty Uzdrowiskowego
Dolnego Slaska skierowanej do turystéw i kuracjuszy z Polski oraz zagranicy,

* przygotowanie i przeprowadzenie dziatan o charakterze Public Relations, majacych
na celu wzrost zainteresowania oferta marki Uzdrowiskowy Dolny Slask mediéw

Lista 10 gmin biorgcych udziat w projekcie:
* miasto Jelenia Géra (Lider Projektu)
« gmina Swieradéw — Zdrdj
* gmina Niemcza
* gmina Kudowa — Zdr¢j
* gmina Duszniki — Zdrgj
e gmina Polanica — Zdrgj
e gmina Szczawno — Zdroj
* gmina Jedlina — Zdrgj
* gmina Ladek — Zdroj
* gmina Bystrzyca Kiodzka

. Stan istniej gcy (opis probleméw i potrzeb)

Uzdrowiska polskie (w tym dolnoslaskie) i europejskie tgczy wspdlna cecha — bez wzgledu
na okres ich powstawania, podstawa leczenia sg naturalne surowce lecznicze lub klimat.
Jednak gtébwnym problemem, z ktérym borykajg sie dolnoslaskie gminy uzdrowiskowe jest
zmniejszajace sie w ciggu ostatnich lat zainteresowanie ofertg uzdrowiskowg. Spadek
popytu na ustugi uzdrowiskowe wyraza sie zmniejszaniem liczby kuracjuszy i skréceniem
przecietnego czasu pobytu w uzdrowiskach. Silna konkurencja zagranicznych kurortow w
potaczeniu z niskim poziomem inwestycji w infrastrukture i brakiem spojnej promaciji, stanowi
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jedno z najwiekszych zagrozen dla rozwoju turystyki uzdrowiskowej w regionie. Poprawa
sytuacji w sferze promocji oferty dolnoslagskich gmin uzdrowiskowych powinna ostabié¢
dziatanie negatywnych czynnikéw rynkowych.

Kuracjusze z Polski i zagranicy beda, mimo kryzysu gospodarczego, nadal korzysta¢ z oferty
uzdrowiskowej jednak wybiera¢ bedg osrodki lepiej reklamujgce sie i ,Sprzedajgce” swoje
atuty. Dlatego przeprowadzenie szeroko zakrojonej akcji promocyjnej w ramach projektu
powinna wptyng¢ na co najmniej utrzymanie liczby turystéw uzdrowiskowych korzystajacych
z oferty gmin uzdrowiskowych Dolnego Slaska. Waznym elementem jest kompleksowo$é i
spojno$¢ prowadzonych dziatan marketingowych. Obecnie kazde uzdrowisko i gmina
uzdrowiskowa prowadzi wlasha polityke marketingowa. Indywidualne dziatania
marketingowe majq jednak mniejszg site i trafiajg do znacznie mniejszej liczby odbiorcow.

m.  Ogolne zato zenia kampanii

a. Ogolny opis podejmowanych dziatan
Kampania medialna oparta na nosnikach typu prasa opiniotwércza i lifestylowa,
telewizja ogdlnopolska oraz tematyczna, Internet oraz dziataniach z zakresu reklamy
outdoorowej (billboardy). Dziatania medialne wsparte o dziatania z zakresu BTL oraz
komunikacje PR.

b. Cele kampanii promocyjnej

+ Budowa wizerunku Uzdrowiskowego Dolnego Slgska na wskazanych rynkach
docelowych iprzedstawienie go jako regionu atrakcyjnego uzdrowiskowo i
turystycznie;

* Promocja produktéw uzdrowiskowych i turystycznych Uzdrowiskowego Dolnego
Slaska na wskazanych rynkach docelowych;

« Poszerzenie wiedzy przedstawicieli grupy docelowej o produktach uzdrowiskowych i
turystycznych Uzdrowiskowego Dolnego Slaska na wskazanych rynkach docelowych;

* Wozrost popytu na ustugi uzdrowiskowe wyrazone zwiekszeniem liczby kuracjuszy i
wydtuzeniem przecietnego czasu pobytu w gminach uzdrowiskowych, bedacych
Partnerami Projektu;

c. Termin wykonania zamowienia
Termin wykonania zaméwienia — 10 tygodni od daty zawarcia umowy, z tym ze
wszystkie dziatania powinny zakonhczy¢ sie nie pézniej niz 15 marca 2011 roku.

d. Grupy docelowe:

» turysci z kraju
Osoby czynne zawodowo, w wieku 35+, mieszkancy najwiekszych miast w Polsce, 0
dochodach ok. 3 000 zt +, korzystajace z ustug typu spa. Wsrod nich duzg czesé
stanowig kobiety, jednak sektor ustug uzdrowisk dla mezczyzn réwniez silnie sie
rozwija.

e turysci z zagranicy
Mieszkancy miast i obszaréw graniczacych z Dolnym Slgskiem w Niemczech i
Czechach. Osoby korzystajace z ustug typu spa, zdolne przyjecha¢ do Polski, aby
moc cieszy¢ sie takim odpoczynkiem w atrakcyjnej cenie (Niemcy), lub za podobng
cene jak u siebie w kraju, jednak w wyzszym standardzie (Czechy). Osoby ze
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wzgledu na wiek i choroby potrzebujgce ustug uzdrowiskowych, wybierajgcy Polske i
Uzdrowiskowy Dolny Slask ze wzgledu na kompleksowo$é oferty (wiele réznych
naturalnych zasobéw blisko siebie, uzupetniajaca sie oferta rozrywkowo, kulturalno —
turystyczna).

e. Zasieg kampanii

» Kampania ma mie¢ charakter ogélnopolski oraz miedzynarodowy;

« W Polsce kampania powinna mie¢ charakter ogolnopolski, a w sposob szczegdlny
powinna obejmowaé¢ 10 wojewddztw, tzn.: zachodniopomorskie, pomorskie, lubuskie,
wielkopolskie, kujawsko — pomorskie, mazowieckie, dolnoslaskie, opolskie, slaskie,
oraz malopolskie;

e Poza granicami Polski kampania powinna obejmowac¢ Niemcy oraz Czechy, ze
szczegblnym uwzglednieniem miast, ktérych mieszkancy moga by¢ sklonni
skorzystaé z oferty Uzdrowiskowego Dolnego Slaska.

Iv.  Wytyczne kreatywne do zaprojektowania linii graficz nej oraz zaplanowania
kampanii marki Uzdrowiskowy Dolny  Slgsk. All inclusive.

a. Koncepcja przewodnia kampanii: Uzdrowiskowy Dolny Slgsk. All inclusive.

Koncepcja przewodnia kampanii majgcej na celu promocje uzdrowiskowych gmin
Dolnego Slaska miesci sie w sformutowaniu: ,Uzdrowiskowy Dolny Slask. All
inclusive.”

Niewiele jest przyktadow marek terytorialnych, ktére powstaty dzieki potaczeniu ofert
kilku odrebnych jednostek. Tak jest w przypadku Uzdrowiskowego Dolnego Slaska.
10 gmin — kazda oferujgca klientom inny wachlarz ustug, posiadajgca unikalne
whasciwosci wod zdrojowych oraz walorow turystycznych podpisaty umowe
partnerska, aby wspblnie zaproponowa¢ oferte kompletng, wzajemnie sie
uzupetniajaca.

Dla potencjalnych klientow wyznacznikiem swobody, dostatku i pelni szczescia na
urlopie, czy wyjezdzie jest wyznacznik All inclusive. Zero zmartwien o rzeczy
podstawowe i te istotniejsze. Petna oferta pod reka. Obstuga iserwis na kazde
skiniecie. Méwigc Uzdrowiskowy Dolny Slask. All inclusive wskazujemy wiasnie na
tego typu walory oferty turystycznej i uzdrowiskowej gmin Dolnego Slaska. Najwyzsza
jakosé, roznorodnos¢ i kompleksowos¢ ustug, zarédwno w zakresie zabiegow z
wykorzystaniem wod  zdrojowych (spa lub zabiegi lecznicze) oraz mozliwosci
spedzenia wolnego czasu z rodzing czy przyjacioimi — to wszystko kryje sie pod
sloganem marki Uzdrowiskowy Dolny Slask.

Oferta wypoczynku, jaka przedstawia nam Uzdrowiskowy Dolny Slgsk jest pod
wzgledem jakosci oraz komfortu poréwnywalng z tymi, ktére proponujg znacznie
bardziej kosztowne wyjazdy zagraniczne. Wakacje w gminach Dolnego Slaska wiec
sg znakomitg alternatywg dla wymagajacych turystow.
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Komunikacja w zakresie wizualnym musi uzupetnia¢ i wydobywac¢ najwazniejsze
aspekty semantyczne koncepcji przewodniej kampanii, ktorymi jest wygoda, komfort
oraz kompleksowos$¢ oferty wypoczynkowej Uzdrowiskowego Dolnego Slaska.

Elementy przekazu:

leksykalne /hasto projektu ,Uzdrowiskowy Dolny Slgsk. All inclusive”/
semantyczne /marka turystyczna/

graficzne /logo, kolorystyka, sposdb aranzacji przestrzeni/
typograficzne /kroje i wielkosci czcionek, uklad tekstu/

poligraficzne /rodzaj i gestos¢ papieru, rodzaj druku/

pozadane skojarzenia, ktére nalezy wzig¢ pod uwage tworzac linie graficzng
kampanii:

kompleksowosc¢ oferty 10 gmin (wszystko w jednym miejscu, wysoka jakos¢ ustug,
beztroska, relaks)

nawigzanie do waéd termalnych, zabiegéw wodnych i samej wody

zdrowie, witalnos¢, energia

wypoczynek, relaks, komfort

Wykonawca opracowujac koncepcje kampanii godnie z zapisami zawartymi w
ponizszych dokumentach:

System Identyfikacji Wizualnej marki Uzdrowiskowy Dolny Slgsk — zatgcznik nr 1 do
SIWZz

Strategia Polski w sektorze turystyki na lata 2008-2015 www.pot.gov.pl

Strategia Rozwoju Wojewddztwa Dolnoslaskiego do roku 2020
www.umwd.dolnyslask.pl

Program Rozwoju Turystyki dla Wojewddztwa Dolnoslaskiego www.bip.umwd.pl

Zakres opracowania

Kampania promocyjna powinna uwzglednia¢ nizej wymienione Zadania oraz byc¢
zrealizowana we wskazanym terminie.

ZADANIE 1

Wykonawca opracuje catlosciowe zalozenia kampanii oraz stworzy linie graficzng

projektéw opartg na hasle ,Uzdrowiskowy Dolny Slagsk. All inclusive.”

Opis koncepcji kampanii bedzie zawierat:

okreslenie catosciowych zatozen kampanii;

opis strategii komunikacji, w tym propozycja hasta kampanii, ktére bedzie sie taczy¢
ze sloganem marki Uzdrowiskowy Dolny Slask;

projekt linii graficznej catej kampanii oraz projekty wszystkich rodzajow nosnikéw
zaplanowanych w kampanii (m.in. projekt billboardu, projekt reklamy prasowej,
projekt reklamy do Internetu, storyboard spotu tv, projekt oktadki przewodnika,
wizualizacja materiatdbw promocyjnych). Zamawiajacy oczekuje przedstawienia
oryginalnej linii graficznej materialtdw promocyjnych na potrzeby kampanii. Projekty
przedstawione przez Wykonawce bedg zgodne z zasadami wizualizacji ujetymi w
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Systemie Identyfikacji Wizualnej marki Uzdrowiskowy Dolny Slask. Nie nalezy
powiela¢ przyktadowych, zamieszczonych w Ksiedze Identyfikacji, rozwigzan
graficznych billboardu oraz oktadki przewodnika.

uzasadnienie marketingowe konkretnych rozwigzan graficznych;

Harmonogram kampanii w podziale na tygodnie, uwzgledniajgcy dobor narzedzi,
grupe docelowsg, podziat budzetu.

ZADANIE 2

Wykonawca zaplanuje oraz przeprowadzi dwie dwutygodniowe kampanie outdoorowe
na nosnikach typu billboard w 10 wojewoddztwach objetych dziataniami promocyjnymi
(tzn.: wojewddztwa zachodniopomorskie, pomorskie, lubuskie, wielkopolskie, kujawsko —
pomorskie, mazowieckie, dolnos$laskie, opolskie, slaskie, oraz matopolskie).

Wymogi minimalne dotyczace parametréw kampanii outdooroweyj:

Minimalny format nosnika: 12 m?, preferowane nosniki oswietlone;

Czas trwania kampanii: Wykonawca przeprowadzi 2 edycje kampanii, kazda trwajgca
2 tygodnie, druga z nich zakonczy sie nie pdzniej niz do dnia 15 marca 2011 r.;
Minimalna ilos¢ no$nikéw: po 40 nosnikow przypadajacych na jedng edycje kampanii
w kazdym z 10 wojewddztw;

Liste no$nikéw Wykonawca kazdorazowo przedstawi Zamawiajgcemu do akceptaciji.

ZADANIE 3

Wykonawca zaplanuje oraz przeprowadzi ogoélnopolskg kampanie promocyjng w
mediach, tzn.: w telewizji, prasie oraz w Internecie.

a.

Kampania w telewizji

Do zadan Wykonawcy nalezy:

Produkcja spotu reklamowego o dlugosci 30 sekund

Prezentacja szczegdtowego scenariusza spotu reklamowego o dtugosci 30 sekund,
uzasadnienie kadréw ze wskazaniem kadru kluczowego i kluczowej frazy;

Produkcja zdjec¢ filmowych lub/i animacji zgodnie ze scenariuszem;

Montaz muzyki zaakceptowanej przez Zamawiajgcego;

Wykonanie zaplanowanych animacji komputerowych, efektéw specjalnych, wybor
glosow lektorskich itp. zaakceptowanych przez Zamawiajgcego;

Postprodukcja — montaz i udzwiekowienie spotu reklamowego;

Przedstawienie spotu do akceptacji Zamawiajgcego;

Dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie ostatecznej wersji spotu;
Organizacja kolaudacji spotu telewizyjnego w siedzibie Zamawiajacego;

Wykonanie i przekazanie Zamawiajacemu kopii nosnikbw wymaganych przez
nadawcow, w tym takze na nosniku DVD,

Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu wersje spotu mozliwg do umieszczenia w
Internecie oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego (w formatach flv oraz avi, mpg
lub mov) ;

Emisja spotéw reklamowych
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Zakup czasu antenowego dla emisji i przekazanie w wymaganym czasie nadawcy
nosnikow przygotowanych zgodnie z wymaganiami technicznymi nadawcy.
Miejsce emis;ji:
- spoty zostang wyemitowane na antenie:
0 co najmniej jednej telewizji ogdéinopolskiej
0 co najmniej jednego kanatu tematycznego o profilu biznesowym
0 co najmniej jednego kanatu tematycznego dla kobiet

Emisja spotow w telewizji ogdlnopolskiej obejmowata bedzie miedzy innymi emisje w
bloku reklamowym jednej z telewizji Sniadaniowych.

Wykonawca zapewni co najmniej jedng relacje dziennikarskg z terenu
Uzdrowiskowego Dolnego Slaska w programie telewizji $niadaniowej;

Emisje reklam oraz materiatéw dziennikarskich w telewizji $niadaniowej odbedg sie w
sobote lub/i niedziele;

Liczba emisji spotdbw w ramach kampanii to co najmniej 50 emisji spotu 30
sekundowego. Zamawiajgcy preferuje emisje spotbw w czasie najwyzszej
ogladalnosci wsrdd grup docelowych.

. Wykonawca przedstawi dokumentacje wyemitowanych reklam.

. Kampania w prasie
Do zadan Wykonawcy nalezy:

. Adaptacja projektu ukitadu graficznego przygotowanego przez Wykonawce do

wymogow technicznych wydawcow.

. Zapewnienie ekspozycji reklam w prasie poprzez wybor wydawcy:

Wykonawca zaproponuje emisje reklam w:

0 Co najmniej jednym miesieczniku o charakterze lifestylowym skierowanym do
kobiet, ktéry swojg tematykg obejmuje spektrum zagadnien dotyczacych
wspbtczesnego zycia, m.in.: zdrowie, uroda, podréze, o $rednim nakladzie ok .
250 000 egz. (nie mnigj niz 1 emisja reklamy)

0 Co najmniej jednym miesieczniku o charakterze lifestylowym skierowanym do
mezczyzn aktywnych zawodowo, dbajgcych o siebie i cenigcych sobie wysoka
jakos¢, poruszajgcym tematy zwigzane m.in. z podrézami, sportem, kosmetykami,
zakupami. Naktad ok. 100 000 egz. (nie mniej niz 1 emisja reklamy)

o Co namniej jednym ogdlnopolskim tygodniku o charakterze spoteczno -
politycznym i opiniotworczym (nie mniej niz 2 emisje reklamy);

. Powierzchnia reklam:

o Ze wzgledu na wizerunkowy charakter kampanii powierzchnia reklama powinna
stanowi¢ nie mniej niz ¥z powierzchni prawej strony wydawnictwa, petnym kolorze.

. Przygotowanie do druku zgodnie z wymogami technicznymi wydawcy, dostarczenie

reklam do wydawcy, nadzér nad drukiem.

. Wykonawca zapewni dokumentacje wyemitowanych reklam.

. Kampania w Internecie
Do zadan Wykonawcy nalezy:

. Adaptacja projektu ukladu graficznego przygotowanego przez Wykonawce do
wymogow technicznych no$nikow oraz wykonanie koniecznych animacji;
. Zapewnienie emisji reklam:
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« Emisji baneréw w co najmniej dwoch ogédlnopolskich portalach horyzontalnych o
liczbie Real User przekraczajgcej 10 milionéw (dane na podstawie Megapanel
PBI/Gemius nie starsze niz marzec 2010). Portal ma odpowiada¢ w swym
charakterze, sposobie prezentacji informacji i w innych podobnych aspektach
planowanej kampanii promocyjnej w Internecie skierowanej do grupy docelowej;

« Emisji baneréw w co najmniej dwoch portalach tematycznych odwiedzanych przez
osoby z zatozonej grupy docelowej o liczbie Real User przekraczajgcej 400 tysiecy
(dane na podstawie Megapanel PBI/Gemius nie starsze niz marzec 2010);

« Emisji co najmniej 11 artykutdw sponsorowanych, kazdy przez okres 2 tygodni w co
najmniej dwoch ogoélnopolskich portalach horyzontalnych o liczbie Real User
przekraczajgcej 10 milionéw (dane na podstawie Megapanel PBI/Gemius nie starsze
niz marzec 2010) wraz z promocjg artykutdw sponsorowanych;

«  Wysyiki mailingu do klientow darmowych kont pocztowych w serwisach internetowych
o liczbie Real User przekraczajacej 10 milionéw (dane na podstawie Megapanel
PBI/Gemius nie starsze niz marzec 2010). Akcja powinna obejmowac¢ wysytke do co
najmniej 500 tysiecy unikalnych adreséw e mailowych. Kryteria targetowania
mailingu: wielkos¢ miejscowosci, wojewddztwo, wiek, zawdd, wyksztatcenie;

+ Obecnosci w wyszukiwarkach internetowych (tj. pozycjonowanie oraz linki
sponsorowane);

« innych niestandardowych form reklamy;

« Reklama ma mie¢ posta¢ banneru o minimalnym rozmiarze 75 000 pikseli (np. 750 x
100 pikseli lub 300 x 300 pikseli)

- Baner bedzie przekierowywat na strone internetowg ustalong z Zamawiajgcym.

3. Prowadzenie rzetelnych statystyk kampanii internetowej zgodnie z przyjetymi ogolnie
standardami i na podstawie statystyk dostarczanych przez wydawcow. Wykonawca
na zyczenie Zamawiajacego zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajacemu
dostepu do statystyk na kazde jego zgdanie.

4. Przygotowanie nosnikbw do emisji zgodnie 2z wymogami technicznymi
portalu/wydawcy, dostarczenie reklam do wydawcy, nadzor nad prawidtowg emisjg —
kontrola wszystkich etapéw kampanii.

5. Pozycjonowanie serwisu internetowego w wyszukiwarkach internetowych na hasta
uzgodnione z Zamawiajgcym.

ZADANIE 4

Wykonawca w ramach realizacji kampanii ,Uzdrowiskowy Dolny Slask. All inclusive
zobowigzany jest do przeprowadzenia dziatan promocyjnych poza granicami Polski.
Dziatania te powinny zosta¢ zaplanowane tak, aby trafi€¢ do os6b potencjalnie
zainteresowanych ofertg marki Uzdrowiskowy Dolny Slgsk i przekonaé ich do wyboru
Dolnego Slgska, jako miejsca destynacii.

Czas trwania kampanii poza granicami Polski powinien pokrywac sie z aktywnoscig w
Polsce, kampania powinna zakonczy¢ sie nie pdzniej niz 15 marca 2010 r.

Wykonawca zaproponuje scenariusz oraz spos6b prowadzenia kampanii promocyjnej
poza granicami Polski.

SIWZ — Kampania Promocyjna dla projektu ,UzdrowiskaDolny Slgsk
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ZADANIE 5

a. Study Tour 1

Wykonawca zorganizuje dwuczesciowe spotkanie z dziennikarzami, na ktére zaprosi
dziennikarzy mediow lokalnych oraz ogoélnokrajowych, w tym przedstawicieli prasy,
radia, telewizji i mediéw internetowych.

Pierwsza czes¢ spotkania odbedzie sie w Jeleniej Gérze, w budynku Urzedu Miejskiego
i bedzie miata charakter inauguracji kampanii promocyjnej ,Uzdrowiskowy Dolny Slask.
All inclusive.”

Druga cze$é spotkania odbedzie sie w gminie Swieradéw — Zdréj. Miejsce spotkania
Wykonawca zaproponuje do akceptacji Zamawiajgcego. Wykonawca zobowigzany jest
do organizacji transportu dziennikarzy z Jeleniej Goéry do Swieradowa — Zdr6j oraz
spotkania dziennikarzy z przedstawicielami 10 gmin, Partneréw Projektu oraz
zapewnieniu cateringu dla nie mniej niz 40 oséb.

W koncepcji spotkania Wykonawca wskaze czas i miejsce jego przygotowania na
terenie gminy Swieradéw — Zdréj, liste uczestnikéw (nie mniej niz 20 przedstawicieli
medidw), atakze sposéb jego prowadzenia oraz narzedzia jakie zastosuje dla
przedstawienia marki Uzdrowiskowy Dolny Slgsk.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wprowadzenia zmian do zaproponowanego przez
Wykonawce scenariusza przeprowadzenia spotkania z dziennikarzami.

b. Study Tour 2

Do zadan Wykonawcy nalezy:

1. zorganizowanie dla ok. 40 o0sO6b co najmniej 2 — dniowego study tour do
Uzdrowiskowego Dolnego Slaska. Study tour odbedzie sie na terenie pozostatych 8
gmin, Partnerow Projektu.

2. Wykonawca zapewni:

* udziat przedstawicieli mass mediow o zasiegu co najmniej ogolnokrajowym, w tym:
dziennikarzy telewizji, radia, prasy, Internetu i innych kanatéw dystrybucji informaciji;

e przejazd do hotelu, zakwaterowanie, wyzywienie, obstuge pilota, udzial w

zaplanowanych i zaakceptowanych przez Zamawiajgcego atrakcjach;

ubezpieczenie wyjazdu;

3. Wyjazd ma na celu pokazanie zaproszonym gosciom atrakcji, jakie oferuje marka
Uzdrowiskowy Dolny Slask. Goscie podczas wyjazdu powinni zapoznaé sie z
kompleksowg ofertg turystyczno — uzdrowiskowa, jaka proponuje marka. Podczas
wyjazdu powinni oni mie¢ mozliwos¢ zwiedzenia co najmniej kilku miejscowosci
bedacych Partnerami Projektu, z akcentem na wybdr najbardziej interesujgcych
atrakcji.

4. Wykonawca zapewni, aby dziennikarska relacja z wizyty zostata wyemitowana i
opublikowana przez przedstawicieli mediow uczestniczacych w wyjezdzie.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wprowadzenia zmian do zaproponowanego przez
Wykonawce scenariusza study tour.
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ZADANIE 6

Do zadan Wykonawcy nalezy wydanie przewodnika promocyjnego w formie mapy po 10
gminach bedacych Partnerami Projektu. Przewodnik powinien zosta¢ wydany w 4
wersjach jezykowych: polskim, angielski, niemieckim oraz czeskim.

Przewodnik promocyjny powinien zawierac:

* Umiejscowienie wraz z infrastrukturg Kkulturowa i atrakcjami turystycznymi
znajdujgcymi sie w obszarze oddziatywania gmin Uzdrowiskowych;

«  Profil leczniczy Uzdrowisk na Dolnym Slasku wraz z mapa tworzaca sieciowy produkt
turystyczny ,Uzdrowiska Dolnoslgskie”;

« Mape samochodowg (z drogami i ich podziatem na krajowe, wojewddzkie oraz
powiatowe, koleje, sie¢ rzeczna, zbiorniki wodne, obszary lesne i zabudowane,
nazwy administracyjne wszystkich miast oraz wsi gminnych oraz w miare mozliwosci
pozostatych miejscowosci, granice administracyjne wojewddzkie i powiatowe, nazwy
geograficzne pasm gorskich, itd.)

* Plany miejscowosci uzdrowiskowych (plany miejscowosci z zaznaczonymi atrakcjami
turystycznymi, siecig drogowa, rzeczna, zbiornikami wodnymi, szlakami turystycznymi
pieszymi, rowerowymi oraz sciezkami edukacyjnymi);

« Na odwrocie przedstawienie marki Uzdrowiskowy Dolny Slask oraz opis wszystkich
10 gmin, Partneréw Projektu, opracowany przez Wykonawce w uzgodnieniu z
Zamawiajacym na bazie dostarczonych przez Zamawiajgcego materiatow.

1. Parametry techniczne przewodnika:

« format B1,

* mapa poskitadana do formatu 24 x 12,25 cm,
» papier 100 g;

e druk offsetowy

» kolor 4+4

* nakiad: nie mniej niz 40 000 szt.
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ZADANIE 7

Wykonawca  zapewni Zamawiajgcemu  dostawe  nastepujacych  materiatéw
promocyjnych:
a. parasole damskie
- ilos¢ 5 000 sztuk
- parasol otwierany recznie lub automatycznie;
- 3 razy skladana laska;
- stelaz metalowy / aluminiowy;
- koloru biatego lub czarnego lub granatowego;
- pasek spinajacy na rzep, pokrowiec;
- wymiary: nie mniej niz 24 cm po ztozeniu, g 98 cm,
- nadruk — zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej, znakowanie logo projektu
Uzdrowiskowy Dolny Slask oraz logo gminy. Kazda gmina otrzyma po 500 sztuk
parasoli znakowanych swoim logo oraz logo Projektu.

b. parasole transparentne

- ilos¢ 5 000 sztuk

- transparentny parasol z zaokragglonym uchwytem

- poszycie - folia POE,

- parasol otwierany recznie lub automatycznie

- metalowe szyny, kolce z tworzywa sztucznego

- pasek spinajacy na rzep;

- wymiary: nie mniej niz g 103 cm, 8 paneli;

- nadruk — zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej, znakowanie logo projektu
Uzdrowiskowy Dolny Slask oraz logo gminy. Kazda gmina otrzyma po 500 sztuk
parasoli znakowanych swoim logo oraz logo Projektu.

c. kubki ,pijatki”

- kubek typu ,pijatka”;

- kubek ceramiczny;

- pojemnos¢ nie mniej niz 200 mi;

- nowoczesny wzor,;

- ilos¢ 10 000 sztuk;

- nadruk — zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej, znakowanie logo projektu
Uzdrowiskowy Dolny Slgsk oraz logo gminy. Kazda gmina otrzyma po 1 000 sztuk
kubkéw znakowanych swoim logo oraz logo Projektu.
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