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Specyfikacja niniejsza zawiera:

* g %

l.p Oznacz’enie Nazwa Czesci
hl Czesci

1 Czesc | Instrukcja dla Wykonawcow (IDW).

2 Czesc Wzér umowy.

3 Czesé Opis przedmiotu zamowienia.
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Nazwa i adres Zamawiaj gcego.
Miasto Jelenia Gora, Pl. Ratuszowy 58, 58-500 Jelenia Goéra, Polska

Definicje.

Za Wykonawce uwaza sie osobe fizyczng, osobe prawng albo jednostke
organizacyjng nie posiadajacg osobowosci prawnej, ktéra ubiega sie o udzielenie
zaméwienia publicznego, zlozyta oferte lub zawarta umowe w sprawie zamoéwienia
publicznego.

Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jednolity
22010 r. Dz. U. Nr 113 poz. 759 z 2010 z pdzniejszymi zmianami.) na potrzeby
niniejszej SIWZ zwana u.p.z.p.

Tryb udzielania zamowienia.

Przetarg nieograniczony. Procedura przeprowadzenia przetargu prowadzona bedzie
wytacznie w jezyku polskim.

Opis przedmiotu zamowienia.

Przedmiot niniejszego zamdwienia stanowi ustuga Kampania Promocyjna projektu:
,Uzdrowiskowy Dolny Slask”.

Szczegdbtowy opis przedmiotu zaméwienia przedstawiony zostat w Czesci Il

niniejszej SIWZ.
Wspolny Stownik Zaméwien (CPV): 79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe

Zamowienia cz esciowe

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.
Zamowienia uzupetniaj ace.

Zamawiajacy nie przewiduje zaméwien uzupetniajgcych.
Informacja o ofercie wariantowe;.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Termin wykonania zamowienia.
Termin realizacji do dnia 15.03.2011 r.

Warunki udzialu w post epowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spetniania tych warunkéw wraz z o $wiadczeniami i dokumentami, jakie maj a
dostarczy € wykonawcy w celu spetniania warunkéw udziatu w po stepowaniu.

9.1. Wykonawcy ubiegajacy sie o zaméwienie publiczne musza spetnia¢ nizej wymienione
warunki udziatu w post epowaniu; Wykonawcy moga wspolnie ubiegac sie o udzielenie
zamoéwienia i w takim przypadku zapisy dotyczace Wykonawcy stosuje sie odpowiednio
do wszystkich Wykonawcow:
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9.1.1. posiada¢ uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa nakfadajg obowigzek posiadania takich uprawnien;

9.1.2. posiadac¢ niezbedng wiedze i doswiadczenie:

a) Wykonawca udokumentuje posiadanie wiedzy i doswiadczenia w dziedzinie
marketingu miast w tym we wspoétpracy z administracjg samorzadowa, w
szczegodlnosci dotyczace: komunikacji i identyfikacji marki oraz kampanii
promocyjnych i public relations.

b) Wykonawca udokumentuje co najmniej jedng wusluge polegajaca na
przygotowaniu i przeprowadzeniu kampanii promocyjnej o wartosci min. 450 000
zt netto kazda i posiadajg dokumenty potwierdzajace, ze ustugi zostaty wykonane
nalezycie

W celu wykazania spelnienia powy zszego warunku, Wykonawcy zobowi 3gzani sa
przedto zyé wykaz wykonanych ustug sporz adzony wedlug wzoru stanowi 3acego
zatgcznik nr 4 do IDW, z podaniem ich przedmiotu, dat i miejsca wykonania oraz
zalaczy ¢ referencje lub inne dokumenty potwierdzaj gce w sposéb jednoznaczny, ze
ustugi zostaty wykonane i prawidtowo uko  Aczone.

9.1.3 Dysponowac¢ odpowiednimi zasobami i osobami zdolnymi do wykonania niniejszego
zamowienia:

Wskaza¢ do uczestnictwa w wykonaniu niniejszego zamowienia osoby:

a) Kierownik zespotu — posiadajacy wyksztatcenie wyzsze oraz min. 3 lata
doswiadczenia w zakresie public relations, reklamy, promocji i marketingu, ktéry
kierowat przynajmniej 2 kampaniami spotecznymi, promocyjnymi lub public
relations;

b) Zesp6t (minimum 2 osobowy) posiadajacy wyksztalcenie wyzsze oraz
doswiadczenie w realizacji kampanii informacyjnych,  spotecznych,
promocyjnych lub public relations

c) Grafik — posiadajacy wyksztatcenie wyzsze z zakresu sztuk pieknych oraz min.
3 letnie doswiadczenie zawodowe w zakresie projektowania graficznego oraz
skfadu i famania publikacii;

d) Copywriter — posiadajgcy wyksztalcenie wyzsze oraz doswiadczenie w
przygotowywaniu i realizacji przekazow reklamowych, w tym na takich
nosnikach komunikacyjnych, jak billboard, artykut sponsorowany, teksty o
charakterze pr-owym;

Na potwierdzenie spetniania powyzszych warunkoéw Wykonawcy sa zobowigzani
przedstawic:

Wykaz osoOb, ktére b eda uczestniczy ¢ w wykonywaniu zaméwienia wraz z

informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia i
wyksztalcenia, a tak ze zakresu wykonywanych przez nie czynno $ci oraz
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informacj g o podstawie dysponowania tymi osobami zgodnie z za  tacznikiem
nr 3 do IDW.

9.1.4. Znajdowac¢ sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
niniejszego zaméwienia, to znaczy posiadajg srodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowa,
w wysokosci co najmniej 280 000,00 zt (stownie: dwiescie osiemdziesigt tysiecy
ziotych) oraz posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci w wysokosci co najmniej 280 000,00 zt

W tym celu Wykonawca(y) dot aczy do oferty polis e ubezpieczeniow a, a w przypadku
jej braku, inne dokumenty wskazuj ace na spehienie tego warunku

9.2. O udzielenie zamoOwienia moga sie ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy spetniajg
nastepujgce warunki:

9.2.1. posiadajg uprawnienia do wykonania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakfadajg obowigzek posiadania takich uprawnien,

9.2.2. posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia lub przedstawig pisemne
zobowigzanie innych podmiotow do udostepnienia potencjatu technicznego i oséb zdolnych
do wykonania zaméwienia,

9.2.3. nie podlegajg wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamowienia ha podstawie
art. 24 ust. 1i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z
2007 r. Nr 223, poz. 1655 z pdzniejszymi zmianami),

9.2.4. Jezeli wykonawca ma siedzibe Iub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentow, o ktorych mowa w pkt 9.2 skilada
dokumenty zgodnie z 8 4 Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 2009 r.
w sprawie rodzajow dokumentow, jakich moze zadaé¢ zamawiajacy od wykonawcy oraz form,
w jakich te dokumenty moga byc¢ skfadane.

a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci - wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu skladania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu o0 udzielenie zamdéwienia albo sktadania ofert

b) nie zalega z uiszczaniem podatkow, optat, sktadek na ubezpieczenie spoteczne i
zdrowotne albo ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie
na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wkasciwego
organu - wystawiony nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu skiadania
wnioskéw o0 dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamdwienia albo
sktadania ofert

) nie orzeczono wobec niego zakazu ubiegania sie 0 zamowienie - wystawiony nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skiadania wnioskdw o dopuszczenie
do udziatu w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo sktadania ofert

d) zaswiadczenie wiasciwego organu sgdowego lub administracyjnego miejsca
zamieszkania albo zamieszkania osoby, ktérej dokumenty dotyczg, w zakresie
okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 4-8 ustawy
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e) wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania wnioskow o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamowienia albo sktadania ofert

f) albo oswiadczenie ztozone przed notariuszem, wkasciwym organem sgdowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego
odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania, jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym
wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie takiego
zaswiadczenia.

9.3. Na podstawie art. 44 ustawy Prawo Zamoéwien Publicznych Wykonawca wraz z ofertg
zlozy oswiadczenie o0 spetnieniu warunkOéw udzialu w postgpowaniu — zgodnie z
zalgcznikiem nr 2 do niniejszej IDW.

9.4. Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonana na podstawie
dokumentéw wedtug formuty: ,spetnia — nie spetnia”.

9.5. Sposbb porozumiewania si @ Zamawiaj acego z Wykonawcami

W niniejszym postepowaniu o udzielenie zamdwienia oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia
oraz informacje Zamawiajacy i Wykonawcy przekazujg pisemnie. Zamawiajgcy dopuszcza
przekazywanie powyzszych dokumentow faksem lub drogg elektroniczng pod warunkiem, ze
pismo zostato réwniez niezwlocznie wystane drogg pocztowg. Oswiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje przekazane faksem lub drogg elektroniczng uwaza sie za
ztlozone w terminie, jezeli ich tres¢ dotarta do adresata przed uptywem terminu i zostata
niezwtocznie potwierdzona przez Wykonawce pisemnie.

9.6. Osoby uprawnione do porozumiewania si ¢ z Wykonawcami
Osobg upowazniong przez Zamawiajgcego do kontaktowania sie z Wykonawcami jest:
Monika Jabtonska, tel. 75/ 75 46 172, faks 75/ 75 46 159, mail: m.jablonska@jeleniagora.pl

9.7. Wyjasnienia i zmiany tre $ci specyfikacji

o Wykonawca moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego 0 wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajacy jest obowigzany udzieli¢ wyjasnien niezwlocznie, jednak nie pézniej niz
na 6 dni przed uptywem terminu skfadania ofert — pod warunkiem, ze wniosek o
wyjasnienie tresci SIWZ wptynat do Zamawiajacego nie pézniej niz do konca dnia, w
ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu skladania ofert. Przedtuzenie terminu
sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu skiadania wniosku o wyjasnienie tresci
SIWZ.

o0 Tres$¢ zapytah wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekaze Wykonawcom, ktérym
przekazat SIWZ, bez ujawniania zrédta zapytania oraz zamiesci tres¢ zapytan wraz z
wyjasnieniami na stronie internetowej, na ktérej udostepniona bedzie niniejsza SIWZ.

0 Zamawiajacy nie przewiduje zebrania wszystkich Wykonawcéw w celu wyjasnienia
watpliwosci dotyczacych tresci SIWZ.

0 W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu skfadania
ofert zmieni¢ tres¢ SIWZ. Dokonang zmiane specyfikacji Zamawiajacy przekaze
niezwtocznie wszystkim Wykonawcom, ktérym przekazano SIWZ oraz zamiesci
zmiane na stronie internetowej, na ktorej udostepniona bedzie niniejsza SIWZ.

0 Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert, jezeli w wyniku zmiany tresci SIWZ nie
prowadzacej do zmiany tresci ogloszenia o zamdwieniu niezbedny jest dodatkowy
czas na wprowadzenie zmian w ofertach.
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O przediuzeniu terminu skfadania ofert Zamawiajacy poinformuje wszystkich
Wykonawcéw, ktorym przekazano SIWZ oraz zamiesci informacje na stronie
internetowej, na ktérej udostepniona bedzie niniejsza SIWZ.

X. Termin zwi gzania ofert a.
Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong oferta przez 60 dni. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie z uptywem terminu skiadania ofert.

XI. Wadium

1.

XII.

Informacje ogdlne:

Kazdy Wykonawca zobowigzany jest zabezpieczy¢ swa oferte wadium w wysokosci:

20.000,00 PLN (stownie PLN: dwadziescia tysiecy 00/00).

Wadium moze by¢ wniesione w jednej lub kilku nastepujacych formach:

a) pienigdzu;

b) poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo-
kredytowej, z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym;

c) gwarancjach bankowych;

d) gwarancjach ubezpieczeniowych;

e) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2
ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci (Dz. U. z 2007 r. Nr 42, poz. 275).

Miejsce i sposbéb wniesienia wadium:

Wadium wnoszone w pienigdzu nalezy wptaci¢ przelewem na nastepujacy rachunek

Zamawiajgcego:

Bank Millennium S.A. nr konta 97 1160 2202 0000 0000 6011 5681 z dopiskiem w

tytule wptaty: ,Wadium: Kampania Promocyjna dla projektu ,Uzdrowiskowy Dolny

Slask”.

Wadium wnosi sie przed uplywem terminu skfadania ofert. Kopie dokumentu

potwierdzajgcego wniesienie wadium, tj. kopie polecenia przelewu bankowego lub

kopie dokumentu ztozonego w kasie z potwierdzeniem przyjecia przez kasjera
nalezy ztozy¢ w odrebnej kopercie, najpdzniej przed sesjg otwarcia ofert, w miejscu
wskazanym dla zilozenia oferty lub dostarczy¢ Przewodniczacemu Komisiji

Przetargowej.

Wadium bedzie zwr6cone w terminie i na warunkach okreslonych w art. 46 u.p.z.p.

Wadium wniesione w formie gwarancji lub poreczenia powinno spetniaé nastepujgce

wymagania: winno by¢ bezwarunkowe, nieodwotalne i ptatne na pierwsze zadanie,

musi by¢ wykonalne na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Wymagania dotycz ace zabezpieczenia nale zytego wykonania umowy:

1. Wykonawca zobowigzany jest do wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy na kwote stanowiacg 5% ceny catkowitej podanej w ofercie, wg wyboru
Wykonawcy w jednej lub kilku nastepujacych formach:

a)
b)

c)
d)
e)

Pieniadzu, wptaconym przelewem na rachunek bankowy Zamawiajgcego w Banku
Poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo —
kredytowej, z tym ze zobowigzanie kasy jest zawsze zobowigzaniem pienieznym:;
Gwarancjach bankowych;

Gwarancjach ubezpieczeniowych;

Poreczeniach udzielonych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust.5 pkt 2
ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju
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Przedsigebiorczosci (Dz. U. z 2007 r. Nr 42, poz.275, z p6z. Zm.),
2. Zamawiajacy nie wyraza zgody na wniesienie zabezpieczenia w innych formach.

Xlll. Waluta w jakiej b eda prowadzone rozliczenia niniejszego zamowienia

publicznego.

Wszelkie rozliczenia zwigzane z realizacja zamoOwienia publicznego, ktérego dotyczy

niniejsza SIWZ, dokonywane bedg w PLN.

XIV. Opis sposobu przygotowania oferty.
1. Wymagania podstawowe.
b) Kazdy Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedng oferte.

c) Oferte nalezy przygotowac scisle wedtug wymagan okreslonych w niniejszej

SIWZ.

d) Oferta musi by¢é podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania
Wykonawcy (Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia).
Oznacza to, iz jezeli zdokumentu(ow) okreslajgcego(ych) status prawny

do

reprezentowania Wykonawcy(6éw) upowaznionych jest fgcznie kilka o0s6b
dokumenty wchodzace w sktad oferty muszg by¢ podpisane przez wszystkie

Wykonawcy(6éw) lub  petnomocnictwa (petnomocnictw)  wynika,

te osoby.

e) Upowaznienie 0s6b podpisujacych oferte do jej podpisania musi bezposrednio
wynikaé z dokumentéw dolgczonych do oferty. Oznacza to, ze
upowaznienie takie nie wynika wprost z dokumentu stwierdzajgcego status
prawny Wykonawcy (odpisu z wlasciwego rejestru) to do oferty nalezy dotaczyc

petnomocnictwo wystawione przez osoby do tego upowaznione.

f) Wzory dokumentéw dotaczonych do niniejszej SIWZ mogg zosta¢ wypetnione
przez Wykonawce idotaczone do oferty badz tez przygotowane przez

Wykonawce w formie zgodnej z niniejszg SIWZ.

g) Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ziozeniem
oferty. W przypadku uniewaznienia postepowania o udzielenie zamodwienia z
przyczyn lezacych po stronie Zamawiajgcego, Wykonawcom, ktorzy ztozyli oferty
niepodlegajace odrzuceniu, przystuguje roszczenie o zwrot uzasadnionych
kosztow uczestnictwa w postepowaniu, w szczegolnosci kosztéw przygotowania

oferty.

2. Forma oferty

a) Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, w formie pisemnej,
w 1 egzemplarzu . Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym skladane sg wraz z

ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce.

b) Stosowne wypetnienia we wzorach dokumentdw stanowigcych zatgczniki do
niniejszej SIWZ i wchodzacych nastepnie w sktad oferty, mogg by¢ dokonane

komputerowo, maszynowo lub recznie.

c) Dokumenty przygotowywane samodzielnie przez Wykonawce na podstawie
wzoréw stanowigcych zatgczniki do niniejszej SIWZ, powinny mie¢ forme wydruku

komputerowego lub maszynopisu.

d) Calos¢ oferty powinna by¢ ztozona w formie uniemozliwiajacej jej przypadkowe

zdekompletowanie.
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e) Wszystkie zapisane strony oferty powinny by¢ ponumerowane. Strony te powinny
by¢ parafowane przez osobe (lub osoby jezeli do reprezentowania Wykonawcy
upowaznione sg dwie lub wiecej 0sdb) podpisujaca (podpisujace) oferte zgodnie z
trescig dokumentu okreslajacego status prawny Wykonawcy Ilub trescig
zalgczonego do oferty petnomocnictwa. Strony zawierajgce informacje nie
wymagane przez Zamawiajgcego (np.: prospekty reklamowe o firmie, jej
dziatalnosci, itp.) nie muszag by¢ numerowane i parafowane.

f) Wszelkie miejsca w ofercie, w ktérych Wykonawca naniést poprawki lub zmiany
do wpisywanej przez siebie tresci (czyli wylgcznie w miejscach, w ktérych jest to
dopuszczone przez Zamawiajgcego), muszg by¢ parafowane przez osobe
(osoby) podpisujaca (podpisujace) oferte.

g) Dokumenty wchodzgce w sktad oferty mogg by¢ przedstawiane w formie
oryginatldw lub poswiadczonych przez Wykonawce za zgodnosé z oryginatem
kopii, natomiast w przypadku petnomocnictwa w formie oryginatu lub Kkopii
poswiadczonej notarialnie. Oswiadczenia sporzadzane na podstawie wzorow
stanowigcych zalgczniki do niniejszej SIWZ, powinny by¢ ztozone w formie
oryginatu. Zgodnos$¢ z oryginatem wszystkich zapisanych stron kopii dokumentéw
wchodzacych w sktad oferty musi by¢ potwierdzona przez osobe (lub osoby jezeli
do reprezentowania Wykonawcy upowaznione sg dwie lub wiecej o0s06b)
podpisujaca (podpisujace) oferte zgodnie z trescig dokumentu okreslajacego
status prawny Wykonawcy lub trescig zatgczonego do oferty peinomocnictwa.

h) Zamawiajgcy moze zgdac przedstawienia oryginatu lub notarialnie poswiadczonej
kopii dokumentu wylgcznie wtedy, gdy zlozona przez Wykonawce kserokopia
dokumentu jest nieczytelna lub budzi uzasadnione watpliwosci co do jej
prawdziwosci.

3. Zawartosc¢ oferty.

Kompletna oferta musi zawierac:

a) Formularz Oferty, sporzadzony na podstawie wzoru stanowigcego Zatacznik nr 1
do niniejszej SIWZ;

b) Os$wiadczenie Wykonawcy o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu, oraz
o braku podstaw do wykluczenia, sporzadzone na podstawie wzoru stanowigcego
Zatacznik nr 2 do niniejszej SIWZ;

c) Wykaz osob/podmiotow, ktore beda uczestniczy¢é w wykonaniu niniejszego
zamdwienia sporzadzony na podstawie wzoru stanowigcego Zatacznik nr 3
do niniejszej SIWZ;

d) Wykaz wykonanych ustug sporzadzony na podstawie wzoru stanowigcego
Zatacznik nr 4 do niniejszej SIWZ wraz z dokumentami potwierdzajgczmi w
sposob jednoznaczny ich nalezyte wykonywanie;

e) Opis koncepcji kampanii:

okreslenie catosciowych zatozen kampanii;

opis strategii komunikacji kampanii, w tym propozycja hasta kampanii, ktére bedzie

sie taczyé ze sloganem marki Uzdrowiskowy Dolny Slask;

projekt linii graficznej catej kampanii oraz projekty wszystkich rodzajow nosnikéw

zaplanowanych w kampanii (tzn.: projekt billboardu, projekt reklamy prasowej, projekt

reklamy do Internetu, storyboard spotu tv, projekt oktadki przewodnika, wizualizacja
materialdbw promocyjnych). Zamawiajacy oczekuje przedstawienia oryginalnej linii
graficznej materiatbw promocyjnych na potrzeby kampanii. Projekty przedstawione
przez Wykonawce bedg zgodne z zasadami wizualizacji ujetymi w Systemie
Identyfikacji Wizualnej marki Uzdrowiskowy Dolny Slask. Nie nalezy powielaé
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przyktadowych, zamieszczonych w Ksiedze Identyfikacji, rozwigzan graficznych
billboardu oraz oktadki przewodnika;

» uzasadnienie marketingowe konkretnych rozwigzan graficznych;

Opis sposobu przeprowadzenia kampanii outdoroowej:

* uzasadnienie proponowanego sposobu przeprowadzenia kampanii (w tym informacje
o planowanej lokalizacji);

» mediaplan zawierajacy takie informacje jak terminy i ilos¢ emis;ji,

» okres$lenie formatéw reklam,

Opis sposobu przeprowadzenia kampanii telewizyjnej:

» uzasadnienie doboru konkretnych mediow;

* mediaplan zawierajacy takie informacje jak termin i ilos¢ emisji, okreslenie w jakich
blokach reklamowych ukaze sie reklama,

Opis sposobu przeprowadzenia kampanii w Internecie:

» uzasadnienie doboru konkretnych mediow,

» mediaplan zawierajacy takie informacje jak termin i ilos¢ emisji, okreslenie
parametrow kampanii,

Opis sposobu przeprowadzenia kampanii poza granicam i Polski, w Niemczech

oraz Czechach:

» opis strategii komunikacji kampanii poza granicami Polski;

* przedstawienie wersji jezykowych hasta kampanii dla dziatah przewidzianych poza
Polska;

» okreslenie zasiegu oraz czasu trwania kampanii poza granicami Polski;

» scenariusz dziatan promocyjnych poza granicami Polski, w szczegoélnosci opis
narzedzi wykorzystanych w kampanii oraz harmonogram dziatan;

Scenariusz study tours

* wstepne scenariusze zorganizowania dwoch edycji study tour wraz z okresleniem
terminu realizacji, czasu ich trwania oraz sposobu organizacji, a nastepnie sposobu
przekazu informacji z wydarzen do mediow;

Harmonogram kampanii w podziale na tygodnie, uwzgledniajacy dobér narzedzi, grupe

docelowa, podziat budzetu.

f) Polise ubezpieczeniowg Ilub inne dokumenty poswiadczajgce zawarcie
ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci na kwote co najmniej 280 000 PLN.

g) informacje banku lub spotdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej, w ktorym
posiadajg rachunek, potwierdzajgcg wysokos¢ posiadanych srodkéw finansowych
lub zdolnosci kredytowej Wykonawcy, wystawiong nie wczesniej niz 3 miesigce
przed uptywem terminu sktadania ofert

h) Stosowne Petnomocnictwo(a) - w przypadku, gdy upowaznienie do podpisania
oferty nie wynika bezposrednio ze ztozonego w ofercie odpisu z wlasciwego
rejestru albo zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej;

i) W przypadku Wykonawcéw wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia,
dokument ustanawiajacy Pelnomocnika do reprezentowania ich w
post gpowaniu o udzielenie zamdwienia albo reprezentowania w postepowaniu i
Zzawarcia umowy w sprawie niniejszego zamowienia publicznego;

J) aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do
rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dzialalnosci gospodarczej wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesi ecy przed uptywem terminu skfadania ofert,
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k) zaswiadczenie wiasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajace, ze
Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow, optat lub zaswiadczenie, ze
uzyskat przewidziane prawem zgode na zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na
raty zalegtych ptatnosci, lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wtasciwego
organu (wystawione nie wczeshiej niz 3 miesigce przed uplywem terminu
skladania ofert)

I) informacja z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1
p.9 ustawy (wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
skiadania ofert);

m) Pozadane: Spis tresci z wyszczegolnieniem ilosci stron wchodzacych w skiad
oferty.

4. Informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
Wykonawca moze zastrzec w ofercie (oswiadczeniem zawartym w Formularzu
Oferty), iz Zamawiajacy nie bedzie mégt ujawni¢ informacji stanowiacych tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisdbw o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji.

XV. Miejsce, termin i sposéb zto zenia oferty.

1. Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego w:
Urzedzie Miasta Jelenia Goéra, Plac Ratuszowy 58, 58-500 Jelenia Gora, Polska,
Wydziat Promaociji i Polityki Informacyjnej, pok. 11 0.

w nieprzekraczalnym terminie:

do dnia 18 listopada 2010 do godz. 11:00

2. Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzezroczystej, zabezpieczonej przed otwarciem kopercie
(paczce). Koperte (paczke) nalezy opisa¢ nastepujgco:

Miasto Jelenia Géra, Pl. Ratuszowy 58, 58-500 Jelenia Géra, Polska
Oferta na zadanie pn.: Kampania Promocyjna dla projektu,Uzdrowiskowy Dolny Slgsk”.

Nie otwiera € przed: dniem 18.11. 2010, godz. 11:00

3. Na kopercie (paczce) oprocz opisu jw. nalezy umiesci¢ nazwe i adres Wykonawcy.

XVI. Miejsce i termin otwarcia ofert.

Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajacego w Urzedzie Miasta Jelenia Géra , PI.
Ratuszowy 58, sala nr 15, 58-500 Jelenia Goéra, Pols ka

w dniu 18 listopada 2010 0 godz. 11:30
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XVII. Opis sposobu obliczenia ceny.
Podana w ofercie cena (tgcznie z podatkiem od towarow i ustug VAT) musi by¢ wyrazona
w PLN. Cena musi uwzglednia¢ wszystkie wymagania niniejszej SIWZ oraz obejmowac
wszelkie koszty, jakie poniesie Wykonawca z tytutu nalezytej oraz zgodnej z
obowigzujacymi przepisami realizacji przedmiotu zamowienia.

XVIII. Kryteria oceny ofert.

1. Przy wyborze oferty najkorzystniejszej, Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacym
kryterium:

A.Cena < 40 %
a) przyjmuje sie, ze najwyzszg liczbe punktéw w tej pozycji tj. réwng procentowemu

udziatowi wynoszacemu 40 otrzyma oferta z najnizszg ceng ofertowg brutto wsréd
cen zawartych w ofertach na calos¢ zadania,

b) wielkosci w pozostatych ofertach punktowane beda w oparciu o nastepujacy wzor:

Anm
A,=— x waga kryterium
A(X)
gdzie:
A _ liczba punktéw przyznana ofercie ,x” za kryterium
X A
A B najnizsza cena sposrod zawartych w waznych
m ofertach
A(X) — cena ofertowa zawarta w ofercie , X"
waga - . _
kryterium udziat procentowy = 40

B. Koncepcja kreatywna kampanii < 30 %
Ocenie poddana bedzie
Oryginalno $¢, kreatywno $¢€ kreaciji

Oceniana jest oryginalnosc¢ kreacji, rozumianej jako walor opracowania graficznej koncepciji
kreatywnej kampanii, ktory charakteryzuje sie nowatorstwem i niepowtarzalnoscia.
Kreatywnos¢ kreacji jest tu rozumiana jako taki czynnik w opracowaniu koncepcji kreatywnej
kampanii (layout kampanii) oraz poszczegolnych elementow realizacyjnych (projekty
billboardu, oktadki wydawnictwa, reklamy prasowej, storyborad spotu TV, itd.), ktéry odnosi
sie do oryginalnych wartosci artystycznych (podnoszacych site oddziatywania materiatu
promocyjnego) w nich zawartych.

Czytelno $¢€ i komunikatywno $¢ przekazu

Oceniana jest czytelnos¢ przekazu rozumiana jako cecha takiego opracowania graficznej
koncepciji kreatywnej kampanii promocyjnej, ktéra zapewnia klarownosc i precyzje
opracowania graficznego komunikatu kampanii, zmniejszajac ryzyko zaburzonego czy
btednego odczytania. Z kolei komunikatywnosc¢ przekazu jest tu rozumiana jako cecha
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takiego opracowania koncepcji kreatywnej kampanii promocyjnej, ktéra zapewnia wysoka
szanse na skuteczne dotarcie z zamierzonym przekazem do zdefiniowanych odbiorcéw
komunikatu.

Spéjno $¢ przekazu i klimat kampanii

Oceniana jest spojnos¢ przekazu rozumiana jako kategoria zapewniajgca wewnetrzng
jednolitos¢ koncepcji kreatywnej kampanii w postaci claimu oraz projektu graficznego, a
takze korespondencje miedzy zatozeniami kampanii, a wyborem narzedzi stuzacych do
realizacji zatozonych celow.

Klimat kampanii rozumiany jako /cecha/walor takiego opracowania koncepcji kampanii
promocyjnej, ktéry oddziatywuje na odbiorce kampanii (uczestnika grupy docelowej)
ksztaltujgc odpowiednie wrazenie i okreslone, zakladane odczucie, stan psychiczny i
emocjonalny (oddziatywanie na ptaszczyznie emocjonalnej, psychologicznej) np. zabawny,
radosny, dynamiczny, przyjazny.

Bm
Bx= — x waga kryterium
B(x)
gdzie:
B _ liczba punktéw przyznana danej ofercie X" za
X kryterium B
Bm - Srednia ocena za kryterium B danej oferty ,x”
B(x) - Srednia ocena za kryterium B oferty ocenionej
najwyzej
\Ii\/r?/?(frium B udziat procentowy = 30

C. Dobér mediéw i propozycje mediaplanéw w Polsce = 25%

*

*

*

Ocenie zostang dotgczone do Oferty mediaplany oraz harmonogramy dziatan. Oceniana jest
adekwatnos¢ parametrow zaplanowanych emisji w poszczegolnych kanatach (tj.: ilo$¢ emisiji,

czestotliwos¢ emisji, wybor medidw, wybor lokalizacji, wybor kanatéw, itd.) do zatozonych
celow kampanii promocyjnej okreslonych w Opisie Przedmiotu Zamowienia oraz
kreatywnos$¢ i zastosowanie rozwigzan niestandardowych.
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Cm
Cx=— x waga kryterium
C(x)
gdzie:
C _ liczba punktéw przyznana danej ofercie X" za
X kryterium C
Cn - Srednia ocena za kryterium C danej oferty ,.x”
C(x) - Srednia ocena za kryterium C oferty ocenionej
najwyzej
\Ii\/r?/?(frium B udziat procentowy = 25

D. Dobor mediéw i propozycje mediaplanéw poza grani  cami Polski <=5 %

Ocenie zostang dotgczone do Oferty mediaplany oraz harmonogramy dziatan. Oceniana jest
adekwatnos¢ parametrow zaplanowanych emisji w poszczegoélnych kanatach (tj.: ilos¢ emis;ji,
czestotliwos¢ emisji, wybor medidw, wybor lokalizacji, wybor kanatéw, itd.) do zatozonych
celdow kampanii promocyjnej okreslonych w Opisie Przedmiotu Zamowienia.

Dnm
Dy =— x waga kryterium
D(x)
gdzie:
D liczba punktéw przyznana danej ofercie X" za
< - :
kryterium D
Dm - Srednia ocena za kryterium D danej oferty ,x”
D(x) - Srednia ocena za kryterium D oferty ocenionej
najwyzej
\Ii\/r?/?(frium B udziat procentowy = 5

2. Zamawiajacy uzna za najkorzystniejszg oferte tego Wykonawcy (Wykonawcéw),
ktérego(rych) oferta uzyska tacznie najwyzszg ilos¢ punktow .

XIX. Tryb oceny ofert.

1. Wyjasnienia tre $ci ofert i poprawianie oczywistych omytek.

a) W toku badania i oceny ofert, Zamawiajacy moze zgda¢ od Wykonawcéw
wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert. Niedopuszczalne jest prowadzenie
miedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg negocjacji dotyczacych ztozonej oferty oraz
Z zastrzezeniem tresci nastepnego punktu, dokonywanie jakiejkolwiek zmiany w
jej tresci.

b) Zamawiajacy poprawi w tekscie oferty oczywiste omyiki pisarskie, oczywiste
omyiki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek, inne omyiki polegajace na niezgodnosci oferty ze specyfikacjg
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istotnych warunkéw zamowienia, niepowodujgce istotnych zmian w tresci oferty
niezwlocznie zawiadamiajgc o tym Wykonawce, ktérego oferta zostata
poprawiona.

2. Sposoéb oceny zgodno sci oferty z tre $cig niniejszej SIWZ.

Ocena zgodnosci oferty z trescia niniejszej SIWZ przeprowadzona zostanie wytgcznie
na podstawie analizy dokumentow i materiatlow, jakie Wykonawca zawart w swej
ofercie z zastrzezeniem tresci art. 26 ust. 3 u.p.z.p.

3. Sprawdzanie wiarygodno $ci ofert.

a) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo sprawdzania w toku oceny oferty
wiarygodnosci przedstawionych przez Wykonawcow dokumentéw, oswiadczen,
wykazow, danych i informacji.

b) W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego w trakcie sprawdzania ofert, ze
zlozenie oferty stanowi czyn nieuczciwej konkurencji — oferta zostanie przez
Zamawiajgcego odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt. 3 u.p.z.p.

c) Przedstawienie przez Wykonawce informaciji nieprawdziwych majgcych wptyw na
wynik postepowania o udzielenie niniejszego zamdwienia skutkowac¢ bedzie
wykluczeniem Wykonawcy z prowadzonego postepowania, zgodnie z art. 24 ust.
2 pkt 2 u.p.z.p., niezaleznie od innych skutkdw przewidzianych prawem.

XX.  Informacje dotycz ace umowy.
1. Zgodnie z art. 139 i 140 u.p.z.p. umowa w sprawie niniejszego zamowienia:

a) zostanie zawarta w formie pisemnej;

b) majg do niej zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego, jezeli przepisy u.p.z.p.
nie stanowig inaczej;

c) Jest jawna i podlega udostepnieniu na zasadach okreslonych w przepisach
o dostepie do informaciji publicznej;

d) zakres swiadczenia Wykonawcy wynikajacy z umowy bedzie tozsamy z jego
zobowigzaniem zawartym w ofercie;

e) podlega uniewaznieniu w czesci wykraczajgcej poza okreslenie przedmiotu
zamdwienia zawarte w niniejszej SIWZ.

2. Wzér umowy stanowi Czes$¢ Il niniejszej SIWZ.

3. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamOwienia ponoszg solidarng
odpowiedzialnos¢ za wykonanie umowy i wniesienie zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy.

4. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana, bedzie uchylat sie od zawarcia
umowy Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza sposrod pozostatych ofert,
stosownie do tresci art. 94 ust. 3 u.p.z.p.

5. Zakazuje sie istotnych zmian postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci
oferty, na podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawcy, chyba ze Zamawiajacy
przewidziat mozliwos¢ dokonania takiej zmiany w ogloszeniu o zamowieniu lub w
specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia oraz okreslit warunki takiej zmiany.
Zmiana umowy dokonana =z naruszeniem powyzszego zakazu podlega
uniewaznieniu.

6. W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze wykonanie umowy
nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, Zamawiajgcy moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia
wiadomosci o tych okolicznosciach. W przypadku, o ktdrym mowa wyzej, Wykonawca
moze zadac¢ wytacznie wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci umowy.
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XXI. Uniewa znienie post epowania

1.

Informacje ogolne.

Zamawiajacy uniewazni postepowanie 0 udzielenie niniejszego zamowienia jezeli

zajdg przestanki okreslone w art. 93 ust.1 u.p.z.p.

O uniewaznieniu postepowania o udzielenie zamdwienia Zamawiajacy zawiadomi

réwnoczesnie wszystkich Wykonawcéw, ktorzy:

a) ubiegali sie o udzielenie zamodwienia — w przypadku uniewaznienia postepowania
przed uptywem terminu skfadania ofert,

b) ziozyli oferty — w przypadku uniewaznienia postepowania po upltywie terminu
sktadania ofert — podajgc uzasadnienie faktyczne i prawne.

W przypadku uniewaznienia postepowania o udzielnie zamoOwienia z przyczyn

lezacych po stronie Zamawiajgcego, Wykonawcom, ktorzy ziozyli oferty

niepodlegajace odrzuceniu, przystuguje roszczenie o zwrot uzasadnionych kosztéw

uczestnictwa w postepowaniu, w szczegolnosci kosztéw przygotowania oferty.

XXI1. Srodki ochrony prawne;

1.

2.

3.

Informacje ogdlne.

a) Wykonawcom oraz innym osobom i podmiotom wskazanym w art. 179 ust. 1
u.p.z.p., jezeli maja lub mialy interes w uzyskaniu niniejszego zamowienia oraz
poniosty lub mogg ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego
przepiséw ustawy (u.p.z.p) przystuguja $rodki ochrony prawnej. Srodki ochrony
prawnej wobec ogloszenia o zaméwieniu oraz niniejszej SIWZ przystugujg
réwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa w art. 154 pkt 5 u.p.z.p.

b) Srodkami ochrony prawnej sa:

— Odwotanie — art. 180 u.p.z.p i nastepne,
— Skarga do sgdu — art. 198a u.p.z.p i nastepne.

Odwotanie.

a) Odwotanie przystuguje wytgcznie od niezgodnej z przepisami u.p.z.p. czynnosci
Zamawiajacego podjetej w postepowaniu o udzielenie zamowienia lub
zaniechania czynnosci, do ktorej Zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie
u.p.z.p.

b) Odwotanie powinno wskaza¢ czynnos¢ Ilub zaniechanie czynnosci
Zamawiajgcego, ktorej zarzuca sie niezgodnos¢ z przepisami u.p.z.p., zawierac
zwiezte przedstawienie zarzutow, okresla¢ zadanie oraz wskazywac okolicznosci
faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie odwotania.

¢) Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej 1zby Odwotawczej.

Skarga do sadu.

Na orzeczenie Krajowej Izby Odwotawczej stronom oraz uczestnikom postepowania

odwotawczego przystuguje skarga do sgdu

XXIIl. Zawiadomienie o wyniku post epowania

(0]

Niezwilocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajacy jednoczesnie

zawiadomi Wykonawcow, ktérzy ztozyli oferty, o:

a) Wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe (firme) albo imie i nazwisko,
siedzibe albo adres zamieszkania Wykonawcy, ktorego oferte wybrano,
uzasadnienie jej wyboru oraz nazwy (firmy), albo imiona i nazwiska, siedziby albo
miejsca zamieszkania i adresy WykonawcoOw, ktorzy ziozyli oferty, a takze
punktacje przyznang ofertom.
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b) Wykonawcach, ktorych oferty zostaty odrzucone, podajgc uzasadnienie faktyczne
i prawne.

c) Wykonawcach, ktérzy zostali wykluczeni z postepowania 0 udzielenie
zamoéwienia, podajac uzasadnienie faktyczne i prawne.

d) Terminie, okreslonym zgodnie z art. 94 u.p.z.p., po uptywie ktérego umowa w
sprawie zamowienia publicznego moze by¢ zawarta.

o Niezwitocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy zamiesci informacje,
o ktérych mowa w ppkt. 1, na stronie internetowej oraz na tablicy ogtoszen w swojej
siedzibie.

XXIV. Podwykonawstwo.
Wykonawca wskaze w ofercie cze$¢ zamowienia, ktérej wykonanie powierzy
podwykonawcom.

XXV. Wykaz zatacznikéw do niniejszej IDW.
Zalgcznikami do niniejszej SIWZ sa:

Oznaczenie

zatacznika Nazwa zatgcznika

L.p.

Zalgcznik nr 1 | Wz6r Formularza Oferty.

Wzér oswiadczenia Wykonawcy o spetnieniu warunkow udziatu

2 Zalgcznik nr 2 A . )
w postepowaniu i nie podleganiu wykluczeniu .....

Wz6r wykazu 0sob, ktére bedg wykonywaé niniejsze

Zatgcznik nr 3 A
zamowienie.

4 Zalgcznik nr 4 | Wzor wykazu wykonanych ustug.

Zamawiajacy dopuszcza zmiany wielkosci pdl zatacznikbw oraz odmiany wyrazow
wynikajace ze zlozenia oferty wspolnej. Wprowadzone zmiany nhie mogg zmienia¢ tresci
zalgcznikéw.
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