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Jelenia Géra, dnia 05.11.2010r.
Modyfikacja SIWZ w zakresie uszczegétowienia kryteriow oceny ofert

dotyczy: postepowania w sprawie udzielenia zaméwienia publicznego

w trybie PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO na ustuge Kampania Promocyjna
dla projektu ,,UZDROWISKOWY DOLNY SLASK”

Postepowanie w sprawie udzielenia zamowienia nr: P1.341 - 3/2010

Prowadzgc postepowanie o udzielenie zamodwienia publicznego w trybie przetargu
nieograniczconego NA UStUGE Kampania Promocyjna dla projektu ,UZDROWISKOWY DOLNY
SLASK” dziatajgc na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004 Prawo zamdwien publicznych (tekst
jednolity 22010 r. Dz. U. Nr 113 poz. 759 z 2010 z pdzniejszymi zmianami.), ponizej informuje o
uszczegdtowieniu tresci SIWZ.

Miejsce, w ktérym znajduje sie zmieniany tekst: SIWZ strona 13, punkt XVIII. Kryteria oceny ofert.
Podpunkt 1 ustepy B, C, D.

Zamawiajacy informuje, ze dokonat modyfikacji SIWZ w zakresie uszczegétowienia kryteriow oceny
ofert.

B. Koncepcja kreatywna kampanii
1. Oryginalnosé, kreatywnos¢ kreacji

Oceniana jest oryginalnos¢ kreacji, rozumianej jako walor opracowania graficznej koncepcji
kreatywnej kampanii, ktéry charakteryzuje sie nowatorstwem i niepowtarzalnoscig. Kreatywnos¢
kreacji jest tu rozumiana jako taki czynnik w opracowaniu koncepcji kreatywnej kampanii (layout
kampanii) oraz poszczegélnych elementéw realizacyjnych (projekty billboardu, oktadki wydawnictwa,
reklamy prasowej, storyborad spotu TV, itd.), ktéry odnosi sie do oryginalnych wartosci artystycznych
(podnoszacych site oddziatywania materiatu promocyjnego) w nich zawartych.

W tym kryterium kazdy z cztonkédw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny oryginalnosci i
kreatywnosci proponowanych przez Wykonawce rozwigzan przyznajgc liczbe punktow dla danej
oferty od 1 do 100 pkt.

2. Czytelnos¢ i komunikatywnos¢ przekazu

Oceniana jest czytelnos$¢ przekazu rozumiana jako cecha takiego opracowania graficznej koncepcji
kreatywnej kampanii promocyjnej, ktora zapewnia klarownos¢ i precyzje opracowania graficznego
komunikatu kampanii, zmniejszajac ryzyko zaburzonego czy btednego odczytania. Z kolei
komunikatywnos$¢ przekazu jest tu rozumiana jako cecha takiego opracowania koncepcji kreatywnej
kampanii promocyjnej, ktdra zapewnia wysokg szanse na skuteczne dotarcie z zamierzonym
przekazem do zdefiniowanych odbiorcéw komunikatu.

W tym kryterium kazdy z cztonkéw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny czytelnosci i



komunikatywnosci proponowanych przez Wykonawce rozwigzan przyznajac liczbe punktow dla danej
oferty od 1 do 100 pkt.

3. Spadjnos¢ przekazu i klimat kampanii

Oceniana jest spdjnos¢ przekazu rozumiana jako kategoria zapewniajgca wewnetrzng jednolitosé
koncepcji kreatywnej kampanii w postaci claimu oraz projektu graficznego, a takze korespondencje
miedzy zatozeniami kampanii, a wyborem narzedzi stuzgcych do realizacji zatozonych celow.

Klimat kampanii rozumiany jako /cecha/walor takiego opracowania koncepcji kampanii promocyjne;j,
ktéry oddziatywuje na odbiorce kampanii (uczestnika grupy docelowej) ksztattujagc odpowiednie
wrazenie i okreslone, zaktadane odczucie, stan psychiczny i emocjonalny (oddziatywanie na
ptaszczyznie emocjonalnej, psychologicznej) np. zabawny, radosny, dynamiczny, przyjazny.

W tym kryterium kazdy z cztonkdw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny spdéjnosci
przekazu i klimatu kampanii przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do 100 pkt.

C. Dobor medidw i propozycje mediaplanéw w Polsce — 25%
Ocenie poddane beda:
1. Kampania na no$nikach outdoor:

Ocenione zostang ilos¢ nosnikéw oraz ich format.
1. llosé nosnikéw outdoorowych, skala punktowa od 10 do 50 pkt przy czym:
10 pkt otrzyma oferta zawierajgca minimalng wymagang przez Zamawiajgcego ilos¢
nosnikéw sumarycznie w 2 edycjach kampanii — 800 nosnikow
20 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 801 do 820 nosnikdéw
30 pkt otrzyma oferta zawierajgca 821 do 830 nosnikéw
40 pkt otrzyma oferta zawierajgca 831 do 840 nosnikéw
50 pkt otrzyma oferta zawierajgca powyzej 840 nosnikdw

2. Format nosnikéw, skala punktowa od 10 do 50 pkt przy czym:
10 pkt otrzyma oferta uwzgledniajgca minimalny wymagany przez Zamawiajgcego format dla
wszystkich nosnikow (12 m2)
20 pkt otrzyma oferta zawierajgca min 10 nosnikdw o wielko$ci 18m2 lub wiekszej w ramach
oferowanej przez Wykonawce ilosci nosnikéw
30 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 11 do 20 nosnikéw o wielkosci 18m2 lub wiekszej w
ramach oferowanej przez Wykonawce ilosci nosnikéw
40 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 21 do 30 nosnikdéw o wielkosci 18m2 lub wiekszej w
ramach oferowanej przez Wykonawce ilosci nosnikow
50 pkt otrzyma oferta zawierajgca powyzej 31 o wielkosci 18m2 lub wiekszej w ramach
oferowanej przez Wykonawce ilosci nosnikow

Wskazanie przez Wykonawce mniejszej ilosci no$nikdw niz Zamawiajacy opisat w OPZ lub
wskazanie innego rodzaju nosnikow niz wskazany w OPZ bedzie skutkowaé odrzuceniem oferty
jako niezgodnej z SIWZ.

2. Kampania w telewizji:
Poszczegdlne uwzglednione w Opisie Przedmiotu Zamdwienia miejsca emisji zostang ocenione pod
katem ilosci zaplanowanych emisji, ilosci stacji, doboru stacji oraz pory emisji pod katem okreslonej
grupy docelowe;.



Dla telewizji ogélnopolskiej:
Oceniane bedg ilo$¢ emisji oraz dobdr stacji TV oraz pory (pasma) emisji (maksymalnie 50 pkt)

1.

llo$¢ emisji reklamy telewizyjnej, skala punktowa od 1 do 20 pkt przy czym,
1 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 1 do 10 emisji reklamy telewizyjnej

10 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 11 do 30 emisji reklamy telewizyjnej
20 pkt otrzyma oferta zawierajgca powyzej 30 emisji reklamy telewizyjnej

Dobor stacji TV pod katem zatozonej grupy docelowej.

W tym kryterium kazdy z cztonkdw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
przez Wykonawce stacji telewizyjnych, w ktérych emitowane beda reklamy pod katem
skutecznosci dotarcia do grup docelowych okreslonych przez Zamawiajagcego w OPZ
przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do 16 pkt.

Uzasadnienie doboru czasu emisji spotéw (pory emisji bloku reklamowego) pod katem
zatozonej grupy docelowej

W tym kryterium kazdy z cztonkédw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
czasu emisji spotéw przez Wykonawce pod katem skutecznosci dotarcia do grup docelowych
okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do
14 pkt.

Dla kanatu tematycznego o profilu biznesowym:
Oceniane bedg ilo$¢ emisji oraz dobdr stacji TV oraz pory (pasma) emisji (maksymalnie 25 pkt)

1.

llo$¢ emisji reklamy telewizyjnej, skala punktowa od 1 do 10 pkt przy czym,

1 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 1 do 10 emisji reklamy telewizyjnej

5 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 11 do 30 emisji reklamy telewizyjnej

10 pkt otrzyma oferta zawierajgca powyzej 30 emisji reklamy telewizyjnej

Dobor stacji TV pod katem zatozonej grupy docelowej.

W tym kryterium kazdy z cztonkéw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
przez Wykonawce stacji telewizyjnych w ktérych emitowane bedg reklamy pod katem
skutecznosci dotarcia do grup docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ
przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do 8 pkt.

Uzasadnienie doboru czasu emisji spotéw (pory emisji bloku reklamowego) pod katem
zatozonej grupy docelowej

W tym kryterium kazdy z cztonkdw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
czasu emisji spotéw przez Wykonawce pod katem skutecznosci dotarcia do grup docelowych
okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do
7 pkt.

Dla kanatu tematycznego dla kobiet:
Oceniane bedg ilo$¢ emisji oraz dobdr stacji TV oraz pory (pasma) emisji (maksymalnie 25 pkt)

1.

llo$¢ emisji reklamy telewizyjnej, skala punktowa od 1 do 10 pkt przy czym,

1 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 1 do 10 emisji reklamy telewizyjnej

5 pkt otrzyma oferta zawierajgca od 11 do 30 emisji reklamy telewizyjnej

10 pkt otrzyma oferta zawierajgca powyzej 30 emisji reklamy telewizyjnej

Dobor stacji TV pod katem zatozonej grupy docelowej.

W tym kryterium kazdy z cztonkdéw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
przez Wykonawce stacji telewizyjnych w ktérych emitowane bedg reklamy pod katem
skutecznosci dotarcia do grup docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ
przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do 8 pkt.

Uzasadnienie doboru czasu emisji spotéw (pory emisji bloku reklamowego) pod katem
zatozonej grupy docelowej

W tym kryterium kazdy z cztonkéw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
czasu emisji spotéw przez Wykonawce pod katem skutecznosci dotarcia do grup docelowych



okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do
7 pkt.

Brak okreslenia stacji TV, ilosci emisji spotow telewizyjnych oraz czasu emisji spotéw
telewizyjnych (pasm) spetniajgcych wymogi OPZ bedzie skutkowac odrzuceniem oferty jako
niezgodnej z SIWZ.

3.

Kampania w prasie:

Oceniane bedg ilo$¢ emisji oraz dobor tytutow

1.

llos¢ emisji reklamy prasowej, skala punktowa od 10 do 50 pkt przy czym,

10 pkt otrzyma oferta zawierajgca 4 emisje

20 pkt otrzyma oferta zawierajaca 5 — 6 emisji

30 pkt otrzyma oferta zawierajgca 7 — 8 emisji

40 pkt otrzyma oferta zawierajgca 9 — 10 emisji

50 pkt otrzyma oferta zawierajgca wiecej niz 10 emisji

Dobor tytutdw pod katem zatozonej grupy docelowej. (od 1 do 50 pkt)

W tym kryterium kazdy z cztonkédw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
przez Wykonawce konkretnych tytutéw w ktérych emitowane bedg ogtoszenia pod kgtem
skutecznosci dotarcia do grup docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ
przyznajac liczbe punktéw dla danej oferty od 1 do 50 pkt.

Brak wskazania ilosci emisji oraz tytutéw spetniajgcych wymogi opisane w OPZ bedzie skutkowad
odrzuceniem oferty jako niezgodnej z SIWZ.

4,

Kampania w internecie:

Ocenie zostanie poddana deklarowana przez Wykonawcdéw sumaryczna ilos¢ odston reklam w
poszczegdlnych typach portali oraz ilos¢ odston w przypadku artykutéw sponsorowanych. Dodatkowo
oceniony bedzie dobér portali pod katem zatozonej grupy docelowe;j.

Dla portali horyzontalnych okreslonych w OPZ:
Oceniane bedg ilo$¢ odston oraz dobdr portali (maksymalnie 40 pkt)

1.

llos¢ odston, skala punktowa od 1 do 20 pkt przy czym,

1 pkt otrzyma oferta zawierajgca najmniejszg ilos¢ odston ze wszystkich ztozonych ofert nie
podlegajgcych odrzuceniu

20 pkt otrzyma oferta zawierajgca najwiekszg ilos¢ odston ze wszystkich ztozonych ofert nie
podlegajgcych odrzuceniu

11 pkt otrzymujg pozostate oferty nie podlegajace odrzuceniu

Dobor portali pod katem zatozonej grupy docelowej.

W tym kryterium kazdy z cztonkédw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
przez Wykonawce portali horyzontalnych pod katem skutecznosci dotarcia do grup
docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ przyznajac liczbe punktéw dla danej
oferty od 1 do 20 pkt.

Dla portali tematycznych okreslonych w OPZ:
Oceniane bedg ilo$¢ odston oraz dobér portali (maksymalnie 30 pkt)

1.

llo$¢ odston, skala punktowa od 1 do 15 pkt przy czym,

1 pkt otrzyma oferta zawierajgca najmniejszg ilo$¢ odston ze wszystkich ztozonych ofert nie
podlegajgcych odrzuceniu

15 pkt otrzyma oferta zawierajgca najwiekszg ilos¢ odston ze wszystkich ztozonych ofert nie
podlegajgcych odrzuceniu

8 pkt otrzymuja pozostate oferty nie podlegajace odrzuceniu

Dobor portali pod katem zatozonej grupy docelowej.

W tym kryterium kazdy z cztonkédw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
przez Wykonawce portali tematycznych pod katem skutecznosci dotarcia do grup



docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ przyznajac liczbe punktéw dla danej
oferty od 1 do 15 pkt.

Dla emisji artykutéw sponsorowanych okreslonych w OPZ:
Oceniane bedg ilo$¢ odston oraz dobér portali (maksymalnie 30 pkt)

1.

llo$¢ odston, skala punktowa od 1 do 15 pkt przy czym,

5 pkt otrzyma oferta zawierajgca emisje 11 artykutéw sponsorowanych zgodnie z zapisami w
0Pz

10 pkt otrzyma oferta zawierajgca emisje 12 do 20 artykutéw sponsorowanych zgodnie z
zapisami w OPZ

15 pkt otrzyma oferta zawierajgca emisje powyzej 20 artykutéw sponsorowanych zgodnie z
zapisami w OPZ

Dobor portali na ktérych emitowane beda artykuty sponsorowane pod katem zatozonej
grupy docelowej (zgodne z zapisami OPZ).

W tym kryterium kazdy z cztonkédw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny doboru
przez Wykonawce portali horyzontalnych pod katem skutecznosci dotarcia do grup
docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ przyznajac liczbe punktéw dla danej
oferty od 1 do 15 pkt.

D. Dobér mediéw i propozycje mediaplanéw poza granicami Polski — 5%
Ocenie poddane bedg nastepujace elementy:

1.

Uzasadnienie doboru proponowanych dziatan promocyjnych w kontekscie skutecznosci
dotarcia do grup docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego

W tym kryterium kazdy z cztonkéw Komisji Przetargowej dokona indywidualnie oceny
proponowanych przez Wykonawce dziatann promocyjnych pod katem skutecznosci dotarcia
do grup docelowych okreslonych przez Zamawiajgcego w OPZ przyznajac liczbe punktéw dla
danej oferty od 1 do 100 pkt.

Punkty otrzymane przez dang oferte podczas oceny indywidualnej przez kazdego z cztonkéw
Komisji Przetargowej zostang do siebie dodane a nastepnie podzielone przez liczbe oceniajgcych.
Wynik bedzie liczbg punktéw jaka otrzymata dana oferta.



