Jelenia Géra, dnia 12 stycznia 2015 r.

KARTA OCENY OFERTY

Konkurs na realizacj¢ programéw profilaktyki choréb

dla mieszkancow Jeleniej Géry w 2015 r.

Numer oferty - 1

Nazwa oferenta: Centrum Medyezne Karpacz S.A.

Nazwa programu: Program profilaktyki zakazefi pneumokokowych

L.

OCENA FORMALNA OFERTY

G

Wymagania okreélone dla oferenta

-
P
'ﬂ

NIE

Zlozona w terminie

Sporzadzona na formularzu ofertowym

O$wiadezenie o zapoznaniu sie z tredcia ogloszenia

Kopia statutu podmiotu leczniczego

Zakres zadan zgloszonych w ofercie jest okreélony w statucie

g n| ] | B e

Kopia wpisu do rejestru prowadzonego przez Wojewode
Dolnoélaskiego lub Dolnoélgska Izbe Lekarska

Kopia wpisu do Krajowego Rejestru Sadowego lub zadwiadezenia
o wpisie do ewidencji dzialalnodci gospodarczej,

Kopia polisy ubezpieczenia od odpowiedzialnodci cywilnej

Kopie dokumentéw potwierdzajacych kwalifikacje zawodowe 0s6b
udzielajgcych dwiadczen

10

Kopie dokumentow potwierdzone za zgodno$é z oryginatem

IR ] B e P e B e s

IL.

OCENA MERYTORYCZNA OFERTY

Kryteria oceny | Znaczenie (waga) Opis metody przyznania punktow

Cena 70%

Cena najnizsza sposrod zlozonych ofert
x 70

Cena badanej oferty

270,00
C= x 70

gdzie:

C — iloéé punktdéw przyznana kryterium
C = 70 pkt

2. | Kampania
informacyjno-
edukacyjna

10%

Suma punktéw za kampanie edukacyjng

w badangj ofercie

E= x10
Najwyzsza suma punktéw za kampanig

cdukacyjng sposrad zlozonyeh ofert

5
B=---x 10
5
gdzie:
E — ilos¢ punktéw przyznana kryterium
Za elementy kampanii edukacyjnej mozna -

otrzymaé maksymalnie 10 pkt, w tym:




- w formie papierowej (np. broszury, ulotki,

plakaty itp. — od 0 do 3 pkt,

- w formie szkolenia, wyktadéw, konferencji
(dla beneficjentéw, rodzicow, pracownikow

stuzby zdrowia czy JST) — od 0 do 4 pkt,

- inne formy — w zaleznodci od atrakeyjnoéci
—od 0 do 3 pkt.

E =10 pkt

Suma pkt (C+E) 80 pkt

Ocena:

Zgodnie z wymogami ogloszenia konkursowego, oferent tak jak pozostali oferenci
zaproponowal szczepionke¢ 13-walentng oraz taka sama cene realizacji zadania. Oferent
otrzymal za swojg oferte 80 pkt. Oferent zaproponntwai zaszczepienie 70 dzieci.

Podpisy ezlonkéw komisji:

1. Andrzej Marchowski ... {:;ﬁﬁ;iﬁ.;‘:.’i!—r ...........
2. Karolina Juskiewicz-Rycyk .....;'.\»Lcwk.;*:‘ié...‘. J."f.-‘::.‘M .....
g

3. Gabricla Bajek R o < T



Jelenia Géra, dnia 12 stycznia 2015 1.

KARTA OCENY OFERTY

Konkurs na realizacj¢ programéw profilaktyki choréb

dla mieszkancow Jeleniej Gory w 2015 r.

Numer oferty - 2

Nazwa oferenta: NZOZ Przychodnia Zabobrze

Nazwa programu: Program profilaktyki zakazen pneumokokowych

L.

OCENA FORMALNA OFERTY

. | Wymagania okreslone dla oferenta
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NIE

Zlozona w terminie

Sporzadzona na formularzu ofertowym

Os$wiadczenie o zapoznaniu sig z trescia ogloszenia

Kopia statutu podmiotu leczniczego

Zakres zadan zgloszonych w ofercie jest okreslony w statucie

O-LH-P-NN-—lpEI

Kopia wpisu do rejestru prowadzonego przez Wojewode
Dolnoélaskiego lub Dolnoslasks Izbe Lekarska

Kopia wpisu do Krajowego Rejestru Sadowego lub zaswiadczenia
o wpisie do ewidencji dzialalnogci gospodarczej,

Kopia polisy ubezpieczenia od odpowiedzialnogci cywilnej

Kopie dokumentéw potwierdzajacych kwalifikacje zawodowe oséb

udzielajacych §wiadczen

10 | Kopie dokumentéw potwierdzone za zgodnod¢ z oryginatem

T ] oot Bt (e Rt ecf o] oo

IL OCENA MERYTORYCZNA OFERTY

Lp. Kryteria oceny

Znaczenie (waga)

Opis metody przyznania punkiéw

1. | Cena

70%

Cena najnizsza spoérdd zlozonych ofert

C= x70

Cena badanej oferty
270,00
C=--x 70
270,00
gdzie: :
C — iloé¢ punktéw przyznana kryterium
C = 70 pkt

2. | Kampania
informacyjno-
edukacyjna

10%

Suma punktow za kampanie edukacyjng

w badanej ofercie
E= x10

MNajwy2sza suma punktéw za kampanie
edukacying spoérdd zozonych ofert

5
E=---x10

5
gdzie:

E - ilo§¢ punktéw przyznana kryterium
Za elementy kampanii edukacyjnej mozna

otrzymaé maksymeilnie, 10 pkt, w tym:




- w formie papierowej (np. broszury, ulotki,
plakaty itp. — od 0 do 3 pkt,
- w formie szkolenia, wykiadéw, konferencji
(dla beneficjentow, rodzicow, pracownikdw
shuzby zdrowia czy JST) — od 0 do 4 pkt,
- inne formy — w zaleznoéci od atrakeyjnosei
—od 0do 3 pkt.

E =10 pkt

Suma pkt (C+E)

80 pkt

QOcena;

Zgodnie z wymogami ogloszenia konkursowego, oferent tak jak pozostali oferenci
zaproponowal szczepionke¢ 13-walentng oraz takg-samg cene realizacji zadania. Oferent
otrzymal za swojg oferte 80 pkt. Oferent zaproponowal zaszczepienie 249 dzieci.

Podpisy czlonkéw komisji:

1. Andrzej Marchowski

2. KaroOlina Juskiewicz-Rycyk

3. Gabriela Bajek

..........................................



Jelenia Goéra, dnia 12 stycznia 2015 r.

KARTA OCENY OFERTY

Konkurs na realizacje programéw profilaktyki choréb

dla mieszkancow Jeleniej Gory w 2014 r.

Numer oferty - 3

Nazwa oferenta: Przychodnia Doktor Sp. z o.0.

Nazwa programu: Program profilaktyki zakazen pneumokokowych

L.

OCENA FORMALNA OFERTY

. | Wymagania okreSlone dla oferenta
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NIE

Zlozona w terminie

Sporzadzona na formularzu ofertowym

Oéwiadezenie o zapoznaniu sie z treécig ogloszenia

Kopia statutu podmiotu leczniczego

Zakres zadan zgloszonych w ofercie jest okredlony w statucie

) o o =

Kopia wpisu do rejestru prowadzonego przez Wojewodg
Dolnoslaskiego lub Dolnoélaska Izbe Lekarskg

Kopia wpisu do Krajowego Rejestru Sadowego lub zadwiadczenia
o wpisie do ewidencji dziatalnogci gospodarczej,

Kopia polisy ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej

Kopie dokumentéw potwierdzajacych kwalifikacje zawodowe osdb

udzielajacych dwiadczen

10 | Kopie dokumentéw potwierdzone za zgodnoS¢ z oryginalem
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IL. OCENA MERYTORYCZNA OFERTY

Lp. Kryteria oceny

Znaczenie (waga)

Opis metody przyznania punktéw

1. Cena

70%

Cena najnizsza sposrdd #ozonych ofert

= x 70

Cena badanej oferty
270,00
C= - x 70
270,00
gdzie:
C — ilos¢ punktéw przyznana kryterium
C = 70 pkt

2. | Kampania
informacyjno-
edukacyjna

10%

Suma punktdw za kampanie edukacyjng

w badanej ofercie
E~= x 10
Najwyzsza suma punktow za kampanig

edukacyjng spoérod zlozonych ofert

5
E=---x 10

5
gdzie:

E — iloéé punktéw przyznana kryterium
Za elementy kampanii edukacyjnej mozna
otrzyma¢ maksymalnie 10 pkt, w tym:




- w formie papierowej (np. broszury, ulotki,
plakaty itp. — od 0 do 3 pkt,
- w formie szkolenia, wykladéw, konferencji
(dla beneficjentow, rodzicéw, pracownik6w
stuzby zdrowia czy JST) — od 0 do 4 pkt,
- inne formy — w zaleznosci od atrakcyjnosci
—od 0 do 3 pkt.

E =10 pkt

Suma pkt (C+E)

80 pkt

Ocena:

Zgodnie z wymogami ogloszenia konkursowego, oferent tak jak pozostali oferenci
zaproponowal szczepionke 13-walening oraz takg sama cene realizacji zadania. Oferent
otrzymat za swoja oferte 80 pkt. Oferent zaproponowat zaszczepienie 150 dzieci.

Podpisy czlonkéw komisji:

1. Andrzej Marchowski

2. Karolina Juskiewicz-Rycyk

3. Gabriela Bajek



