Jelenia Gora, dnia 12 stycznia 2015 .

KARTA OCENY OFERTY
Konkurs na realizacj¢ programéw profilaktyki choréb
dla mieszkanicow Jeleniej Goéry w 2015 r.
Numer oferty - 4
Nazwa oferenta: NZOZ ,,Przychodnia Zabobrze” Jacek Jedruszek, Pawel Adamczyk,
Joanna Zelaskiewicz, Magdalena Makiela-Wychota, Krzysztof Wychota Spélka cywilna
Nazwa programu: Program zapobiegania czynnikom raka szyjki macicy poprzez

szczepienia przeciw wirusowi HPV

L OCENA FORMALNA OFERTY

Lp. | Wymagania okreslone dla oferenta TAK NIE
1 | Zlozona w terminie X :
2 | S8porzadzona na formularzu ofertowym X
3 | Odwiadczenie o zapoznaniu si¢ z tredcig ogloszenia N
4 | Kopia statutu podmiotu leczniczego X
5 | Zakres zadaf zgloszonych w ofercie jest okreslony w statucie X
6 |Kopia wpisu do rejestru prowadzonego przez Wojewode X
Dolnoélaskiego lub Dolnoslaska Izbe Lekarska
7 | Kopia wpisu do Krajowego Rejestru Sadowego lub zaswiadczenia X
o wpisie do ewidencji dzialalnosci gospodarczej,
8 |Kopia polisy ubezpieczenia od odpowiedzialnosei cywilnej X
9 | Kopie dokumentéw potwierdzajacych kwalifikacje zawodowe oséb X
udzielajgcych §wiadezen
10 | Kopie dokumentéw potwierdzone za zgodnos¢ z oryginalem X
IL. OCENA MERYTORYCZNA OFERTY
Lp. Kryteria oceny | Znaczenie (waga) Opis metody przyznania punktow
1: Cena 10% Cena najnizsza spoérod ziozonych ofert
C= : x 70
Cena badanej oferty
140,00
C= e -x 70
140,00
gdzie:
C — iloé¢ punktow przyznana kryterium
C =70 pkt
Za kazdy dodatkowy od podstawowego zakres
2. | Zakres dziatania 10% dziatania przyznaje sig po 10 pkt.
20 pkt
Za kazdy rok ochrony przyznaje sig¢ po 10 pkt.
3. | Dhlugos¢ ochrony 10%
45 pkt
4, KamPama ‘ - 10% i Suma [éulﬂctéw za kampanig edukacyjna
: mformﬂ‘?)ﬂn“?, - | whbadanej ofercie ‘
edukacyjna e .| B= : x10




NajwyZsza suma punkiow za kampanig
edukacying spoéréd zlozonych ofert

6
E=-—--x% 10

6
gdzie:
E —ilo$¢ punktéw przyznana kryterium
Za elementy kampanii edukacyjnej mozna
otrzymaé maksymalnie 10 pkt, w tym:
- w formie papierowej (np. broszury, ulotki,
plakaty itp. — od 0 do 3 pkt,
- w formie szkolenia, wyktadow, konferencji
(dla beneficjentéw, rodzicéw, pracownikow
stuzby zdrowia czy JST) — od 0 do 4 pkt,
- inne formy — w zaleznodci od atrakcyjnosci
—od 0 do 3 pkt.

E =10 pkt

Suma punktéw

145 pkt

(Ocena:

Zgodnie z wymogami ogloszenia konkursowego, oferent zaproponowal szczepionke Silgard
4-walentng, podat producenta oraz zakres dzialania i dlugo$é ochrony oraz najnizszg cene
jednostkowa oraz wigkszy zakres kampanii informacyjno-edukacyjnej w poréwnaniu do
zgloszonych przez drugiego oferenta. Oferta otrzymata w sumie 145 punktow.

Podpisy czlonkéw komisji:

1. Andrzej Marchowski

2. Karolina Juskiewicz-Rycyk

3. Gabriela Bajek




Jelenia Gora, dnia 12 stycznia 2015 r.

KARTA OCENY OFERTY
Konkurs na realizacj¢ programow profilaktyki choréb
dla mieszkancéw Jeleniej Gory w 2015 r.,
Numer oferty - 5
Nazwa oferenta: Przychodnia Doktor Sp. Z o.0.
Nazwa programu: Program zapobiegania czynnikom raka szyjki macicy poprzez

szczepienia przeciw wirusowi HPV

L OCENA FORMALNA OFERTY

Lp. | Wymagania okreslone dla oferenta TAK NIE
1 | Zlozona w terminie X
2 | Sporzadzona na formularzu ofertowym X
3 | Odwiadczenie o zapoznaniu sig z trescia ogloszenia X
4 | Kopia statutu podmiotu leczniczego X
5 | Zakres zadan zgloszonych w ofercie jest okreélony w statucie X
6 | Kopia wpisu do rejestru prowadzonego przez Wojewode X
Dolno$laskiego lub Dolnoslgska Izbe Lekarska
7 |Kopia wpisu do Krajowego Rejestru Sadowego lub zadwiadezenia X
o wpisie do ewidencji dzialalnoéci gospodarczej,
8 | Kopia polisy ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej X
9 | Kopie dokumentéw potwierdzajacych kwalifikacje zawodowe osab N
udzielajgcych dwiadezen .
10 | Kopie dokumentéw potwierdzone za zgodnos¢ z oryginatem X
1L OCENA MERYTORYCZNA OFERTY
Lp. Kryteria oceny | Znaczenie (waga) Opis metody przyznania punkiéw
1. Cena 70% Cena najnizsza sposrod zlozonych ofert
C= x 70
Cena badanej oferty
140,00
C= e x 70
240,00
gdzie:
C —ilogé punktéw przyznana kryterium
C = 58 pkt
Za kazdy dodatkowy od podstawowego zakres
2% Zakres dziatania 10% dziatania przyznaje sig po 10 pkt.
0 pkt
Za kazdy rok ochrony przyznaje sig po 10 pkt.
3. | Dhlugosé ochrony 10%
0 pkt
4. F{amp&nia‘ 10% Suma punktow za kampani¢ edukacyjng
mf‘)“na‘“jﬂ e : w hadangj ofereie
edukacyjna E=- : -x 10
: ' Najwyzsza suma punktow za kampanig




gdzie:

cdukacyjng sposrod zioZonych ofert

2
E=-——x10
6

E —ilogé punktéw przyznana kryterium
Za elementy kampanii edukacyjnej mozna
otrzyma¢ maksymalnie 10 pkt, w tym:
- w formie papierowej (np. broszury, ulotki,
plakaty itp. — od 0 do 3 pkt,
- w formie szkolenia, wykladéw, konferencji
(dla beneficjentéw, rodzicow, pracownikdéw
stuzby zdrowia czy JST) — od 0 do 4 pkt,
- inne formy — w zalezno$ci od atrakcyjnodci
—od 0 do 3 pkt.

E =3 pkt

Suma punktéw

61 pkt

Ocena:

Oferta zostala zlozona zgodnie z wymogami ogloszenia konkursowego. Oferent
zaproponowat tylko jedng dawke szczepionki Silgard, ale nie podat informacji o producencie,
zakresie dzialania i dlugosci ochrony, jak drugi oferent. Zaoferowana cena jednostkowa
szezepionki jest najwyzsza z poéréd zlozonych ofert, a kampania informacyjno-edukacyjnej
jest proponowana w niewielkim zakresie. Oferta otrzymala w sumie 61 punktéw.

Podpisy czlonkéw komisji:

1. Andrzej Marchowski
2. Karolina Juskiewicz-Rycyki
3. Gabriela Bajek
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