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ORGANIZACII POZARZADOWEI(-YCH)PODMIOTU (-OW), O KFORYM (-YCH) //f /

OFERTA/OFERTA WSPOLNA"

MOWA-W ART. 3-UST. 3 USTAWY-Z DNIA 24 KWIETNIA 2003-1. O DZIAL ALNOSCI
POZYTKU PUBLICZNEGO 10 WOLONTARIACIE (Dz. Uz 2010 1 Nr 234;-poz. 1536)"),

REALIZACII ZADANIA PUBLICZNEGO
(rodzaj zadania p11b11021leg02))
PROMOCJIA WOLONTARIATU MELODZIEZOWEGO
(tytul zadania publicznego)

Jelenia Gora Fabryka Dobra
w okresie od
01.06.2014 - 27.08.2014
W FORMIE

POWIERZENIA REALIZACIH-ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACIT
7 ADANIA PUBLICZNEGO "

PRZEZ
Prezydent Miasta Jelenia Gora
(organ administracji publicznej)
skladana na podstawie przepisow dziatu 11 rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.

o dzialalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentéw’”

1) nazwa: Fabryka Aktywnos$ci Miodych

2) forma prawna:"

() stowarzyszenie ( x ) fundacja

() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
() spodldzielnia sbcjalna C ¥ A mom cvnni amni 50 iR

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencji:”
KRS 0000369294

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:*” 28-10-2010

5) nr NIP: 5993134960 nr REGON: 080479612
6) adres:
miejscowosc: Gorzéw Wlkp. ul.: Sikorskiego 49/7
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:’’ -
gmina: powiat:* Gorzéw Wikp.
wojewodztwo: lubuskie
kod pocztowy: 66-400 poczta: Gorzéw Wikp.
7) tel.: 507092810 faks:-

e-mail: marciniak.fam@gmail.com http:// www.lam.org.pl

8) numer rachunku bankowego: 75109016230000000120225984
nazwa banku: BZWBK

v . 3 . B . - - ol
9) nazwiska i imiona 0séb upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentéw':
a) Jarostaw Marciniak

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej
zadanie, o ktérym mowa w ofercie:”

11) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr
telefonu kontaktowego)



Jaroslaw Marciniak 507-092-810

12) przedmiot dzialalnosci pozytku publicznego:

a) dzialalnosé nicodplatna po?._vtku publiczncgo

dziatalnodci charytatywnej. w tym promocji i organizacji wolontariatu, (PKD 88.99.Z).

prowadzenie dzialalnosci wydawniczej i reklamowej sluzgeej realizacji celow statutowyeh (PKD 58.19.7)
dzialalnosci wspomagajacej rozwoj wspoélnot i spolecznosei lokalnych, (P 88.99.2),

pomocy [inansowej i rzeczowej, (PKI 88.99.7),

organizowania i finansowania imprez sportowych. rekreacyjnych i kulturalnych. (PKD 93.29.7),

fundowania stypendidw. (PKD 88.99.7),

wspierania udziatu dzieci i mlodziezy w koloniach i wycicczkach, (PKD 88.99.2),

podejmowania dzialan na rzecz ochrony Srodowiska (PKD 94.99.7),

udziclania wsparcia stowarzyszeniom i fundacjom dla wzmocenienia ich mozliwosel pozyskiwania grodkow na
realizacje wspdlnych celow statutowych, (PKID 94.11.2),

inicjowania i organizowania akeji majgeych na celu zbieranie Srodkow finansowych i rzeczowych na rzecz
Fundacji, (PKID 94.99.7)

dziatalnosel na rzecx rodziny, upowszechniania i ochrony praw dziccka. (PKI 88.99.4).

dziatalnodei na rzecz organizacji pozarzadowyceh oraz podmiothw wymienionych w art.3 ust.3, w zakresie
okreslonym w pkt 1-32. (PKID 94.11.7).

pomocy spolecznej, w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyciowcej oraz wyrdwnywania szans tych
rodzin i 0sdb, w tym: organizowanie akcji pomocowych, zakup zywnosci. srodkow higieny [ innych artykuléw do
realizacji potrzeb zycia codziennego, (PKD 88.99.7),

b) dzialalnosé odplatna pozytku publicznego

organizowanic i finansowanic imprez sportowyeh. rekreacyjnych i kulturalnyeh. (PKID 93.29.7).
prowadzenie dzialalnosei wydawniczej i reklamowe; sluzacej realizacii celow statutowych, (PKD 58.19.2).
sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana (PKD 46.90.2).

pozostala sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 47.19.Z).

sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobéw prowadzona na straganach i targowiskach (PKD 47.89.7),
ruchome placowki gastronomiczne (PKI 56.10.13),

przygotowywanic i dostarczanie zywnosci dla odbioreow zewnetrznych (catering) (PKD 56.21. 7).
pozostala usluéowa dzialalnos¢ gastronomiczna (PKD 36.29. Z).

przygotowywanie i podawanie napojow (PKD 56.30. Z).

pozostala dzialalnogé profesjonalna, naukowa i techniczna, gdzie indzigj niesklasytikowana (PKD 74.90.2).
pozostale sprzatanic (PKD 81.29. 7)),

pozostale pozaszkolne formy cdukagji. gdzie indziej niesklasyfikowane (P 85.59.13).

pozostata dzialalnosé rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.7)

organizowanie i prowadzenie pozaszkolnych form ksztalcenia. (PKD 85.59.B).

wydawanie ksigzek (PKD 58.11.7)

wydawanie gazet (PKD 58.13.Z)

wydawanie czasopism i pozostalych periodykdw (PKID 58.14.7)

pozosiala dzialalnogé wydawnicza (PKID 58.19.7)

dzialalno$é zwigzana z organizacja targdw. wystaw i kongresdw (PRD 82.30.7)

dziatalnodé pozostalych organizacji czlonkowskich. gdzie indzicj niesklasyfikowana (PKD 94.99.7)
pozostata sprzedaz (PKD 47.19.2)

sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysyllkowej lub Internet (PKD 47.91.7)

porostala sprzedaz detaliczna poza siecia sklepows, straganami i targowiskami (PKD 47.99. 7)

pozostala dzialalnogé uslugowa, gdzic indziej niesklasylikowana (PKD 96.09.7.)

pozostala dzialalnosé rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.7)

13) jezeli oferent foferenci’ prowadzi/prowadzq” dziatalnos$¢ gospodarcza:

numer wpisu do rejestru przedsigbiorcow




b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej

Nie dotyczy ' T

1. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu administracji
publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawnejm’

Nie dotyczy ‘\

I11. Szezegélowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

W czasach, gdy Internet wchlania miodych ludzi, Galerie Handlowe staja sic miejscem Zym
towarzyskiego, kreowania pogladow i postaw nastolatkow, a zaangazowanie mlodziezy w waolontariat na rzecz
srodowiska lokalnego w ciagu ostatnich lat systematycznie spada, trzeba zmieni¢ diametralnie nasze podejscie
do animacji, pomagania i uczenia mlodych bycia dobrymi dla siebie i dla innych. Jezeli chcemy da¢ mlodemu
pokoleniu pozytywne wzorce, da¢ alternatywe musimy sta¢ si¢ w dziataniu tak samo cickawi i atrakeyjni jak
ustugi kuszace w Internecie czy kolorowy $wiat Centréw Handlowych”. Ten projekt jest zalazkiem
poszukiwania takich form, poszukiwania symboli i wzorcow do nasladowania.

Projekt ,Jelenia Gora Fabrykg Dobra™ jest integralng czescia zadan, jakie bedziemy realizowaé od
31.03.2014r w catej Polsce (prezentacja projektu Poszukiwany Poszukiwana” i dzialan promujacych
wolontariat mtodziezowy, jakie planujemy zrealizowac na terenie catej Polski w zalaczniku do projektu).

Ze wzgledu na fakt, iz caly projekt w Waszym micécie trwa 8 miesiecy a realizacja przedsiewzie¢
finansowanych przez Urzedy w formie pozakonkursowej nie moze przekraczac¢ 3 miesiecy, w ponizszym opisie
przedstawiamy réwniez zadania, ktore nie beda realizowane w tym wniosku, ale sa integralna czgscia calego
projektu.

Zadania, ktére zrealizujemy, ale nie s uwzgl¢dnione w tym waiosku.

Rozpoczynamy 31 marca 2014r, oglaszajac w calym kraju poszukiwania najlepszych animatorow
aktywnosci miodych i wolontariuszy. Poprosimy o wsparcie medialne tego przedsiewziecia lokalne media. Do
wszystkich szké! publicznych z terenu Waszego Miasta prze$lemy materialy promujace Lo przedsiewziecie.
Miedzy majem a wrzesniem 2014r zawitamy z kamerami FAM TV do 10 dofnosiyskich szkol i obdarujemy
.Serduchami” 5 animatoréw aktywnosci milodych i 5 wolontariuszy. Podezas wizyt w tych szkotach nakrgcimy
ok. 20 godzin materiatow filmowych, ktore postuzg do stworzenia 10 filmow dokumentalnych o wolontariacie
miodziezowym. Powstanie rowniez 200 krotkich filmikow promujacych aktywno$c wéred miodziezy, ktore
beda systematycznie publikowane w internecie. W pazdzierniku z materialow nakrgconych podczas wizyt w 160
szkotach w calej Polsce zmontujemy 10 filmow dokumentalnych, ktore wraz z materialami _pomocniczymi,
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bf;dq bf;zp-l'atl‘nie udostep:_lione pedagogom i nauczycielom szkol podstawowych, ponadpodstawowych i pcmaclT
gimnazjalnych na terenie Waszego miasta, by mogli na lekcjach wychowawczych czy tzw. ,okienkach”
przeprowadzié¢ 10 prelekeji zachecajacych w ciekawy sposob miodych ludzi do uaktywniania sig¢ w $rodowisku
lokalnym..

Opis zadan objetych w projekeie

Miedzy czerwcem a sierpniem stworzymy ciekawa forme ogélnopolskiej kampanii promujgcej wolontariat
mlodziezowy. Zawitamy do Jeleniej Goéry by postawi¢ Miasteczko Aktywnosci Milodveh. W formie
happeningowej, z duza dawka rasowego humoru, pod stalym nadzorem kabareciarzy z ,,Lubuskiego Zagl¢bia
Kabaretowego” stworzymy catodniowa dobra zabawe dla catych rodzin. Zaprezentujemy wystawe pod nazwg
»Wolontariat produkeja dobra” skladajaca sig z min. 1000 zdje¢ ukazujacych mlodych wolontariuszy w akeji.
Na specjalnych banerach zaprezentujemy Laureatow Konkursu JPoszukiwany Poszukiwana” z danego
wojewddztwa oraz dobre praktyki wolontariatu miodziezowego. Zbadamy takze Stezemie Aktywnosci
Spolecznej. W przypadku pozytywnych wynikow nadamy miastu goszezacemu CERTYFIKAT AKTYWNEJ
SPOLECZNOSCI. Przekazemy go wladzom miasta. Zadaniem Miasteczka bedzie rowniez przyciggniecie
uwagi lokalnych mediéw, zachecajac je do poruszania tematu wolontariatu mlodziezowego. W polowie lipca
poprosimy lokalne media dziatajgce na terenie Waszego Miasta by poruszyly tematyke zwiazana z aktywnoscia
miodych ludzi. Podczas uaktywnienia sig w Waszym wojewddztwie wydrukujemy i rozkolportujemy 60 000
egz. Gazety .Fabryka Dobra” (z tego 1000 egz. w Waszym miescie) tematycznie zwiazanej z aktywizacja
mlodziezy szkolnej. W czerweu przeslemy poczta do wszystkich szkot podstawowych. gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych w Waszym mieécie plakaty i ulotki tematycznie zwiazane z wolontariatem miodziezowym.
W tym okresie bedziemy réwniez prowadzi¢ aktywna kampani¢ w Internecie pod nazwa - . Woloniariat
zlapany w sie¢”, ktdra bedzie niekonwencjonalng forma promocji wolontariatu wsrod mtodych ludzi.

2. Opis potrzeb wskazujacych na konieczno$¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

Etrategia Wspierania Rozwoju Spoleczefistwa Obywatelskiego na lata 2009-2015  jako jeden
z celéw strategicznych wyznacza osiaghiecie optymalnego uczestnictwa obywateli w zyciu publicznym. Jest to
warunek konieczny do stworzenia trwatych podstaw dla aktywnosci obywateli i ich wspolnot w ksztaltowaniu
rozwoju spolecznego.

W pierwszym kwartale 2013 r. Fabryka Aktywnosci Mlodych w partnerstwie z Gorzowskim Stowarzyszeniem
Studentow ,.GieSS” zaniepokojone bardzo wyraznym spadkiem zaangazowania mtodych ludzi w dziatania na
rzecz Srodowiska przeprowadzily badania dot. postrzegania przez uczniéw szkol gimnazjalnych wolontariatu,
jako formy spedzania ‘wolnego czasu. Badaniami objeto trzy wojewodztwa — lubuskie, zachodniopomorskie i
wielkopolskie i przeprowadzono je na 1000 respondentow - uczniow szkol gimnazjalnych.

87%  respondentéw  miafo W  swoim  zyciu  stycznos¢  z wolontariatern  uczestniczac
m.in. raz w jakimé dziataniu. Dla 82 % ankietowanych wolontariat jest malo atrakeyjng forma spedzania
wolnego czasu, a tylko 7% mlodziezy deklaruje chetne i stale wigczanie sie w akcje organizowane przez lokalne
organizacje pozarzadowe. Glownymi przyczynami malego uaktywniania sie mlodziezy sa (mozna bylto wskazac
trzy odpowiedzi): 65%- nikt o tym nie mowi, 59% - s3 malo ciekawe, 31% nie interesuje mnie to, 28% - nie
lubie pomagaé. Z przeprowadzonych badafi i rozméw z respondentami wyraznie wynika, ze wolontariat jest
odbierany przez mlodych ludzi, jako cos malo interesujacego. Badani wielokrotnie podkreslali, ze dzialaja w ich
szkolach grupy wolontariackie ale sg mafo widoczne i ich zdaniem stabo dzialajg.

W kolejnej czesci ankiety zapytalismy gimnazjalistow czy W ostatnim  roku  zetkneli  sig
z ciekawa kampania zachecajacych miodych ludzi do wlgezenia sie w dziatania wolontariackie. Tylko 37% 0séb
zaznaczylo odpowiedz .tak” w rubryce — ogdlnopolskie, ale ponad 80% z nich uwazalo ze WOSP jest taka
kampania.

Kolejne pytanie dotyczyto wymienienia 10 celebrytow, znanych polakow, ktorzy swoja osoba i postawa promuja
wolontariat wéréd miodziezy. Tu bezapelacyjnie wygral Jurek Owsiak, ktérego 53% respondentéw uwaza za
osobe kojarzona z aktywizacja mlodych, jednak tylko 126 na 1000 oséb, wymienito 2 nazwiska a jedynie 14
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ankietowanym udato sie poda¢ trzy nazwiska.

7 przykrodcia musimy poinformowac, ze 83 % gimnazjalistow wymienito min. 5 nazwisk znanych Polakow,
celebrytow, ktérzy swoja postawa, zachowaniem czy dziataniami, promuja marihuang i inne migkkie narkotyki.
Prym tu wioda znani muzycy.

W ostatnie] turze pytan zapytali$imy nastolatkéw o formy spedzania wolnego czasu:

Az 67% miodziezy wigkszos¢ swojego wolnego czasu spgdza przed komputerem a ponad 70% uwaza, ze
najlepszy kontakt z przyjaciobmi jest przez Internet.

Te wyniki pokrywaja sie z kolejnymi, dot. wymierzania przez rodzicéw kar wobec respondentow. Okazalo sig,
e najwieksza karg dla badanych gimnazjalistow jest zakaz korzystania z Internetu, komérki i komputera - 87%.
Tylko 76 osab na 1000 zaznaczylo ,.areszt domowy™.

Te wyniki pobudzity kolejne pytania, a one zmobilizowaty ,FAM” i ,GieSS” do przeprowadzenia na poczatku
tego roku kolejnych badan, czyli sprawdzenia w jaki sposéb w 2013r promowano wolontariat mlodziezowy w
Polsce, ile zorganizowano ogdlnopolskich kampanii, w jaki sposob i na jakg skale prébowano zacheci¢ mlodych
Polakéw do uaktywniania sie w $rodowisku lokalnym. Badanie przeprowadzono wykorzystujac Internet a w nim
rézne Zrodla informacii.

Internet jest miejscem, w ktérym obecnie funkcjonuje mtodziez ale w sieci znalezliémy wzmianke jedynie o
jednej akcji, ktéra w 2013 r. miala promowaé wolontariat mlodziezowy na skale ogolnopolska. Od 31 maja
ubieglego roku Stowarzyszenie Cztery Pory Rokuz Knurowa realizuje kampanie spoleczna "Obudz w sobie
SLONce!". Zasieg dziatania 7 miast.

W 2011 roku opublikowano raport z badan EU Kids Online, z ktorego wynika, Ze 35 proc. nastolatkow w Polsce
(w wieku 11-16 lat) zaniedbuje rodzine, znajomych, nauke lub hobby z powodu spedzania czasu w Internecie.
Nieco wiecej (ponad 38 proc.) bardziej czuje sig soba online” niz w bezposrednich kontaktach z innymi ludzmi.
Prawie co piaty badany jest tak pochlonicty surfowaniem. ze z tego powodu nie je albo nie $pi. Atrakeyjnose
spedzania czasu przed ekranem komputera i brak atrakeyjnych form spedzania wolnego czasu sprawiajg, iz
mlodzi ludzie w Polsce przestaja podejmowaé jakgkolwiek aktywnos¢ spoleczng w realnym zyciu ograniczajgc
sie do wirtualnego $wiata. Prowadzi to do zaniedbywania wielu obszarow ich funkcjonowania: rodziny,
znajomych, szkoly. Istnieje wiele negatywnych skutkow nadmiernego korzystania z komputera. Sg to:
zaniedbywanie swoich obowigzkdw  (w preypadku  uczniow  jest to  stkola), utrata dotvchezasowych
sainteresowar, zaniedbywanie relacji z innymi, obnizona troska o swoje zdrowie, ij. sen, diete, éwiczenia, o
higiene, lub uirata tych wartosci, obnizenie samooceny, wyalienowanie, depresja, zaburzenia snu ilp. W
przypadku co dziesiatego mlodego czlowieka w naszym kraju mozemy mowi¢ o uzaleznieniu od Internetu na co
wskazuje Instytut Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego (badania z 2011 r. na zlecenia
samorzadéw miast i wojewodztw (Warszawy, Krakowa, Lodzi, Kalisza, Siedlec, Radomia, Rudy Slaskiej,
Sosnowca oraz wojewddztwa 16dzkiego i podkarpackiego). Jak wynika z przeprowadzonych badai ok, 80-85%
gimnazjalistow (uczniéw klas trzecich, zaréwno chlopcow, jak i dziewezat) codziennie lub prawie codziennie
korzysta z Internetu ,.dla wiasnej przyjemnosci” (to znaczy nie w celach edukacyjnych, czy w ramach
wykonywanej pracy); sposrod w/w grupy gimnazjalistow ok. 30-10% gimnazjalistow spedza ,.w sieci” — dla
wlasnej przyjemnosci — co najmniej 4 godziny dziennie a 60-75% stale funkcjonuje ,,w sieci” w godzinach
noenych tj. po godz. 22.00.

Zgodnie z przyjetymi kryteriami badaweczymi ryzyko uzaleznienia od Intemetu pojawia si¢ wowczas, gdy
spetione sa wszystkie cztery nastepujace warunki:

v codzienne lub prawie codzienne korzystanie z Internetu ,,dla wlasnej przyjemnosci”,
v przebywanie ,,w sieci” - dla wlasnej przyjemnosei - 4 lub wiccej godzin dziennie,
v korzystanie z Internetu w godzinach nocnych (po 22.00),
v odczuwanie przymusu ,bycia w sieci” dla poprawy wiasnego nastroju.
Najwyzszy  odsetek 15-16latkow zagrozonych uzaleznieniem od Internetu odnotowano

w Kaliszu (10%). Wysokie wskazniki uzyskano rowniez w Warszawie (8%) i Rudzie Slaskiej (8%). W Lodzi
odsetek ten byl dwukrotnie nizszy i wynosit 1%.




W wojewodztwie podkarpackim 5% a w lodzkim 7% gimnazjalistow z 111 klas jest zangonych uzaleznieniem
od Internetu.

Badanie przeprowadzone przez ROPS w Bialymstoku w 2011 r. na uczniach szkol w Wojewodztwie Podlaskim
pokazuje, iz rodzice dzieci nie zwracaja uwagi na zbyt diugie korzystanie z komputera i nie proponuja innych
form spedzania czasu wolnego.

Wiekszosé badanych dzieci (wszystkich kohort wiekowych) przyznaje, ze rzadko Zzwracana jest it uwaga, z
powodu zbyt dlugiego korzystania z komputera.

20% uczniéw podstawowek, 21% gimnazjalistow i 28% ucznidw szkot ponadgimnazjalnych deklaruje, ze nikt
nigdy nie zwracal im uwagi co do czasu spedzanego przed monitorem. Dane statystyczne wskazujg, ze im
dziecko jest starsze, tym wieksze przyzwolenie na nieograniczony czas Korzystania z mozliwosci, jakie daje
komputer.

Wyniki te stanowia wazny sygnal, iz ryzyko zwigzane z uzaleznieniem od Internetu przez polska mtodziez nie
jest zjawiskiem calkowicie marginalnym i warto mu poswigei¢ wigcej uwagi w bezpo$rednich oddzialywan
profilaktycznych.

Jednoczesnie w naszym kraju aktywnosé spoleczna nadal pozostaje na niskim poziomie w porownaniu z innymi
krajami unijnymi. Zdaniem 71% ankietowanych w badaniu "Zaangazowanie Spoleczne Pelakow"
przeprowadzonego przez TNS Polska na zlecenie Groupon Polska w 2015 r.. w Polsce brakuje przestrzeni dla
tworzenia inicjatyw spotecznych, w ktére z latwoscia mozna si¢ angazowac. Tylko 21% uwaza. z¢ istnieje taka
pozytywna przestrzen dla inicjatyw spolecznych. Raport Stowarzyszenia LKlon/lawor” podsumowujacy sytuacje
NGO w Polsce w 2012 r. wskazuje, iz z wolontariuszy najczesciej korzystaja wielkie migdzynarodowe i
ogdlnopolskie organizacje, a zdecydowanie rzadziej organizacje dziatajace na rzecz srodowiska lokalnego.
Poszukiwanic wolontarinszy wiaze sie wszak czesto z kampanig spoteczng, na ktora pojedyncze lokalne
organizacje nie moga sobie pozwoli¢. Wymaga to réwniez budowania kapitatu spolecznego, a ze stwierdzeniem,
ze ,wickszodci ludzi mozna ufa¢” zgadza sie w Polsce ponad trzykrotnie mniej osob niz np. w krajach
skandynawskich. Zmiana tej sytuacji wymaga szeroko zakrojonej kampanii spolecznej, ktora zmieni
$wiadomosé milodych ludzi odno$nie aktywnosci spolecznej poprzez prezentowanie wolontariatu, jako
atrakcyjnej formy spedzania wolnego czasu. Pozwoli to na odciagnigeie miodych ludzi od komputera, a
lokalnyrm organizacjom pozarzadowym da szansg na skorzystanie z zasobdw thkwigcych w mlodziezy.

i

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

— N _ i : : i —
Gléwnymi adresatami projektu sa:

—  Dzieci i mlodziez ze wszystkich szkét publicznych w Waszym miescie, ktore bedg miaty mozliwosc
uczestniczenia w 10 prelekcjach tematycznie zwiazanych z promocja wolontariatu mlodziezowego i
obejrzenia 10 filméw dokumentalnych pobudzajgeych dyskusjg na ten temat

— Nauczyciele i pedagodzy szkot podstawowych, gimnazjalnych, ponadgimnazjalnych w Waszym
miedcie, ktorym zostana udostepnione materialy dydaktyczne, m.in. filmy edukacyjne o wolentariacie
ukazujace lokalne dobre praktyki

—  wolontariusze nieformalnych i formalnych grup wolontariackich i ich opiekunowie ze wszystkich szkol
podstawowych, penadpodstawowych i ponadgimnazjalnych i z terenu Waszego miasta, dla ktorych jest
organizowany konkurs ,Poszukiwany Poszukiwana”

—  spolecznosé lokalna
odwiedzajgca Miasteczka Aktywnosci Mlodych,
czytajaca specjalny numer gazety , Fabryka Dobra”

czytajaca nasze informacje w Internecie

T T T

za posrednictwem lokalnych mediéw zaangazowanych w nasze przedsigwziecie,




4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg

zadania publicznego, w szezegolnosei ze wskazaniem, w jaki sposob przyczyni sie to do
j . " e |

podwyzszenia standardu realizacji zadania. L

Nie dotyc%j/" -

5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/oferenci" otrzymalfolrzymali” dolacje
na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem
inwestycji, ktére zostaly dofinansowane, organu ktory udzielil dofinansowania oraz daty
otrzymania dotacji ."'"

Nie

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Projekt ma na celu w szczego6lnoéei:

e Promocja wolontariatu milodziezowego i zachecanie mlodego pokolenia do
uaktywniania sic w srodowisku lokalnym przez przeprowadzenie w/w dzialan promujacych.

® Przez organizacje konkursu ,Poszukiwany Poszukiwana” wylonienie najlepszych
animatordow i wolontariuszy w Waszym wojewodztwie, nagrodzenie ich i nakrecenie o nich i ich
aktywnosci na rzecz srodowiska lokalnego materialow filmowych.

° Stworzenie 10 filméw promujacych wolontariat mlodziezowy, ktore wraz 2z
materiatami pomocniczymi, przekazemy do wszystkich szkdl podstawowych, gimnazjalnych i
ponad gimnazjalnych w Waszym micdcie by zachecaly mlodych ludzi do uaktywniania si¢ w
srodowisku lokalnym.

) Popularyzacje wolontariatu i ukazanie go w sposob bardzo pozytywny. np. peprzez
wykorzystanie portali spofecznodciowych i lokalnych mediow

® Podniesienie $wiadomosci spoteczne], odnosnie znaczenia aktywizacji mfodych ludzi w
ich srodowiskach lokalnych i jego wplyw na rozwoj spolecznosci lokalnych poprzez wydanie |
kolportaz gazety ,,Fabryka Dobra” i podjecie tego tematu w lolkalnych mediach.

® Pobudzenie mediéw lokalnych do podjecia tematu dotyczacego wolontariatu
mlodziezowego nawiazanie kontaktu i zachecanie ich do poruszania w/w tematyki.

o Stworzenie ciekawe] formy prezentacji dobrych stron wolontariatu — ciekawe wystawy.,
prezentacje multimedialne, happeningi w Miasteczku Aktywnosci Mlodych

° Stworzenie ciekawych form integracji spolecznej przez zorganizowanie spontanicznej i




radosnej zabawy dla catych rodzin w naszym Miasteczku. |

® Integracja wielu $rodowisk i budowanie lobby na rzecz rozwoju wolontariatu
miodziezowego w Waszym miescie 1 w calej Polsce dzigki wspolnemu sfinansowaniu tego
przedsiewziecia ( wiadze wojewddzkie, wladze samorzadowe, organizacje pozarzadowe 1
przedstawiciele biznesu) i wsparciu medialnemu min. 60 mediéw w kazdym wojewodziwie

e  Zwiekszenie uczestnictwa w zyciu publicznym mieszkanicow Ieleniej Gory. Rozwoj wolontariatu w
regionie prowadzi¢ bedzie do zwigkszenia zainteresowania sprawami spolecznymi. Wolontariat to
jeden z filarow spoleczeristwa obywatelskiego, zatem jego rozwijanie przyczynia sie do wigksze]
aktywnosci mieszkancow Jeleniej Géry w zyciu publicznym.

e  Tworzenie alternatywnych form spedzania wolnego czasu odciggajgcych mlodych ludzi min. od
komputera, narkotykéw czy tez alkoholu.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Wojewadztwo dolnoslaskie ( miasto Jelenia Gora)

¥ ey . , . s i . . 12
8. Opis poszczegdlnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego )

Zadania realizowane przed data rozpoczecia dziatan w tym wniosku 31.03 —30.09.2014

Przeprowadzenie Konkursu ,,Poszukiwany/Poszukiwana™ - Przestanie droga mailowa materialow promocyjnych,
oraz wyslanie poczta do szkol, instytucji i NGO’s materiatow promujacych konkurs (plakaty, ulotki), umieszezenie
informacji w 60 mediach lokalnych, Przez prawie miesiac przyjmowanie zgloszen kandydatow. Zebranie
czlonkéw kapituly i wybranie 10 laureatow w Waszym wojewodztwie.

Krecenie i montowanie materialow filmowych z wydarzef objetych projektem — Wyjazd z ekipa FAM TV do
Waszego wojewodztwa. Odwiedzenie szkél laureatow Konkursu w wiw wojewodztwie. (5 wolontariuszy i 5
animatoréw)., wreczenie im ,,Serduch Akademii Aktywnosci Mlodych”, nakrecenie materiatow filmowych z tych
wydarzen i montaz filméw dokumentalnych

Udostepnienie 10 filméw dokumentalnych wraz z materialami pomocniczymi, - Zmontowanie przez
specjalistow 10 filméw dokumentalnych promujacych wolontariat miodziezowy ( umieszezenie w nich informacji
o wsparciu Prezydenta Jelenicj Géry) i przygotowanie ich do przeslania wszystkim szkolom podstawowym,
gimnazjalnym i ponad gimnazjalnym w Jeleniej Gorze.

Zadania ktére zrealizujemy w przedstawionym Panstwu wniosku 01.06 -27.08.2014

Przeprowadzenie imprezy happeningowej w Waszym micscie - Postawienie ,Miasteczka Aktywnosci
Miodych” w Jeleniej Gérze. W formie happeningowej, z duzg dawka rasowego humoru, pod stalym nadzorem
kabareciarzy z ,,Lubuskiego Zaglebia Kabaretowego™ stworzymy calodniows dobra zabawe dla calych rodzin.
Zaprezentujemy wystawe pod nazwa ,Wolontariat produkejg dobra” skladajaca sie z min. 1000 zdjgc
ukazujacych milodych wolontariuszy w akcji. Na specjalnych banerach zaprezentujemy Laureatow Konlursu
Poszukiwany Poszukiwana” z danego wojewodztwa oraz dobre praktyki wolontariatu miodziezowego.
Zarejestrowanie wydarzenia przez ekipg TV FAM. Zaangazowanie lokalnych mediow w naglosnienie wydarzenia
i przedstawienie sylwetek 0sob nagrodzonych.

Kolportaz 60 tys. egz. gazety ,Fabryka Dobra” w Waszym wojewddztwie ( 1000 egz. bedzie rozkolportowane
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w Waszej Gminie) W gazecie poinformujemy ze Wasze Miasto wigezylo sie do ogolnopoelskich dzialan na rzecz
uaktywnienia milodziezy. Gazeta bedzie kolportowana podczas dziatalnosei Miasteczka. Wersja elektroniczna
gazety bedzie promowana w sieci podczas kampanii ,, Wolontariat zlapany w sie¢”. Posiadamy baze maili firm,
urzedédw, instytucji, NGO ( 15 tys. adreséw mailowych z kazdego wojewddztwa), dzieki czemu bedziemy
regularnie wysyta¢ informacje o przebiegu naszej akcji. Jedna z tych informacji bedzie zachecala do przeczytania
naszej gazety i rozkolportowanie jej wéréd grona swoich znajomych. Podobna kampania promocyjna bgdzie
przeprowadzona na portalach spotecznosciowych.

Kampania plakatowo ulotkowa — przestanie poczta plakatow i ulotek do wszystlkich szkol w Waszym miescie.

Kampania medialna w lokalnych mediach w Waszym miedcie — przestanie do lokalnych mediow materialow
promujacych to przedsigwzigcie, gotowych tekstow, nagran radiowych i TV.

Kampania ,,Wolontariat zlapany w sie¢” — promocja wolontariatu i Waszego regionu w Internecie poprzez
umieszczanie w sieci, w portalach spotecznodciowych i przesylanie mediom internetowym zabawnych 1
pouczajacych filmikéw, memow, zdje¢ zarejestrowanych podezas odwiedzin w Panstwa miesdcie, ukazujacych w
ciekawym i dobrym $wietle wolontariat i spoteczno$¢ lokalna Waszego miasta. Czterokrotne przestanie informacji
droga mailowa o konkursie i innych wydarzen realizowanych w projekeie do wszystkich szko! w wojewodztwie,
instytucji i NGO.

Zakofczenie i rozliezenie projekiu

9. Harmonogram”)
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Zadanie publiczne realizowane w okresie od 01.06.2014 do 27.08.2014

Poszczegélne dzialania w zakresie

realizowanego zadania
. 4

publicznego )

Terminy realizacji
poszczegolnych

dziatan

Oferent lub inny  podmiot
odpowiedzialny za dzialanie w
zakresie realizowanego zadania
publicznego

Postawienie ,,Miasteczka Aktywnosci
Mtiodych” w Jeleniej Gérze

Kolportaz | tys. egz. gazety ,,Fabryka
Dobra” w Waszym miescie

Przestanie do 70 szkot materiatow
promujacych wolontariat (plakaty, ulotki)
Przestanie materiatow promujacych

wolontariat mtodziezowy lokalnym mediom
w catym miescie.

Zakonczenie i rozliczenie projektu

01.06 - 15.06.2014

01.06-30.06.2014

01.06-20.06.2014

01.06-25.08.2014

25.08 - 27.08.2014

Fabryka Aktywno$ci Miodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mlodych

Fabryka Aktywnogci Mlodych

Fabryka Aktywnosci Mlodych
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10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznegols]

Wyréznienie i nagrodzenie lokalnych wolontariuszy i animatoréw w Waszym Wojewodztwie, co wzmocni ich
pozycje w Srodowisku lokalnym.

Przekazanie szkolom w Waszym miescie 10 filmow dokumentalnych i materiatow umozliwiajace
przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie.

Przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie we wszystkich szkolach podstawowych, gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych w Waszej Gminie, wzbudzenie zainteresowania wolontariatem dzieci i mlodziezy.

Zwickszenie liczby wolontariuszy aktywnie dziatajacych w srodowiskach lokalnych na terenie Waszego miasta.

Zwiekszenie §wiadomosci, w srodowisku lokalnym, czym jest wolontariat oraz budowanie cieplego wizerunku
wolontariatu i aktywnosci spolecznej w szczegdlnosci wéréd miodych ludzi, dzieki zaplanowanym w projekcie
zadaniom.

Tworzenie pozytywnych alternatyw w stosunku do zagrozen, na jakie narazeni sy miodzi ludzie (internetoholizm,
uzaleznienia od substancji psychoaktywnych).

Zwiekszenie zainteresowania mediow lokalnych kwestig wolontariatu i aktywnoséci spolecznej w ,,matych
ojczyznach”, a co za tym idzie popularyzacja tego tematu.

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. |Rodzaj kosztow'” Il Kos | Rodz |Koszt z tego do ztego z Koszt do
o | zt aj catkowity | pokrycia finansowych | pokrycia
¢ jed miar | (w zl) % srodkow z wkiadu
je | nos |y wnioskowanej | wlasnych, osobowegt
d tko dotacji srodkow w tym pra
n wy (w zD) z innych spotecznej
os | (w zrodet , w tym | cztonkow
te | zi) wplat i optat |1 $wiadcze
k adresatéw wolontariu
zadania (wzl)
publicznego”)
(w zl)
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Koszty merytoryczne' po stronie

Fabryld Aktywnosci Mlodych:

1) koszty zwigzane z transportem
mobilnego Miasteczka
Aktywnosci -299 kmx 2
samochody x 0.8358 zt za km

2) koszty zwigzane z
dziatalnoscia mobilnego
Miasteczka Aktywnosci Mlodych

-obsluga miasteczka ( dojazd
postawienie, obstuga, demontaz )
8 os6b x 12h x 15zl

- koszt materialow
wykorzystanych podczas
dzialalnosci MAM

3) Koszty zwigzane z
przygotowaniem do realizacji
projektu w Waszym miescie —
tworzenie bazy danych, kontakt z
lokalnymi mediami
przygotowywanie materialow
informacyjnych dla szkét itp, —
umowa wolontariacka

6) praca wolontariacka czlonkow
FAM przy realizacji
poszezegolnych zadan
projektowych—Aktywnos¢ w sieci
— wysylanie informacji droga
mailowg do szkdi instytucii i
NGO w Waszym mieseie |
aktywnos¢ w regionalnych
potralach spolecznosciowych -
umowa wolontariacka dla 12
wolontariuszy

7) Koszt skladu i druku 1000 egz.
Gazety Fabryka Dobra (16 stron,
kolor) przeznaczonych dla w/w
gminy

598

96

100

100

000

0.8358

15

250

15

15

038

Km

Godziny

komplet

godzin

godzin

sztuk

500

1440

250

1500

1500

800

1440

250

500

800

1500

1500
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II

Koszty obslugi*” zadania
publicznego, w tym koszty
administracyjne po stronie
Fabryki Aktywnosci Mtodych :

1) koordynator (30godz x 25
zl/h)- umowa wolontariacka

2) obstuga ksiggowa

30

25

500

Godzin

Usfuga

750

500

750

500

bisl Inne koszty, w tym koszty

wyposazenia i promocji po
stronie Fabryki Aktywnosci
Miodych:

- plakatow B2 1 ulotek
Ab6przeslanym do szkol |

- 4 banerdw — element
Miasteczka stawianego w
Weaszvm miescie

- 2 banerdw na happeningi

- banery kampanii promujgcef(
lgeznie 35metrow’ powierzchni x
3521,

- zaproszen, dyplomdw - umowd
zlecenie

do szkét

1) Projekt, sktad , druk i wyslanie

- koszt wyslania plakatdw i ulotek

- wykonanie Serducha dla miasta

3000

Ustuga

3000

1200

1800

IV

Ogoétem:

10240

4250

2. Przewidywane zrédla finansowania zadania publicznego

1

Whioskowana kwota dotacji

2890

28.22%
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2 [Srodki finansowe wiasne'”
1000 zt |9.77%
3 | Srodki finansowe z innych zrodet ogotem (srodki finansowe
wymienione w pkt. 3.1-3 3
2100zt |20.51%
3.1 | wplaty i optaty adresatow zadania publicznego'”
#H ] s %
3.2 | érodki finansowe z innych Zrodet publicznych (w szczegdlnosci:
dotacje
z budzetu panistwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego,
funduszy celowych, srodki z funduszy strukturalnych)m
....... zZt |
3.3 | pozostate'”
2100zt |20.51 %
4 | Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca
' | spoteczna czlonkow)
4250z |41.50%
5 |Ogoétem ($rodki wymienione w pkt. 1-4)
10240 zt | 100%

3. Finansowe $rodki z innych Zrédel publicznychm

Nazwa organu administracji Kwota Informacja o tym, | Termin rozpatrzenia
publicznej lub innej jednostki srodkow czy wniosek -
sektora finanséw publicznych (oferta)
(w zt) w przypadku
0 przyznanie wnioskow (ofert)
érodkow zostal (-a) | nierozpatrzonych do

rozpatrzony(-a)
pozytywnie, czy
tez nie zostal(-a)
! jeszeze
rozpatrzony(-a)

czasu zlozenia
niniejszej oferty

|

Uwagi, ktére mogg mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Cheemy zaznaczy¢ ze (o przedsigwzigeie nie jest projektem dofinansowywanym przez $rodki unijne czy ministerialne lecz
jest oddolng inicjatywa Fabryki Aktywnodei Miodych . Majae $wiadomo$¢ ze w obecnych czasach zadnej organizacji w
Polsce nie staé byloby na przeprowadzenie tak duzej ogdlnopolskiej kampanii a potrzeba takich dzialan jest ogromna
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postanowilismy zintegrowan rézne srodowiska ( Wojewodow, Marszalkow, Prezydentow Miast wojewddzkich i Mecenasow
) by wspolnymi sitami udzwignaé ten cigzar finansowy nie narazajac zadnej ze stron na znaczace obcigzenie finansowe.

Dotychczasowa dzialalno$é Fabryki Aktywnosei Mlodych jest wylacznie dotowana przez Mecenat. Umiejgtnosc
pozyskiwania w ten sposéb $rodkéw pozwala nam na realizowanie zadan waznych dla naszego spoleczenstwa, choé nie
priorytetowych dla polityki Unii Europejskiej, wiadz pafistwowych czy terytorialnych.

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznegom

W realizacji zadania wezma udziat specjalici, czlonkowie i wolontariusze Fabryki Aktywnodéci Miodych oraz firmy
wyspecjalizowanie w realizacji poszczegolnych zadan,

Koordynator projektu

Jaroslaw Marciniak - od 31 lat animator glownie aktywnosci mlodych. Laureat ogélnopolskiego Konkursu im. Heleny
Radlinskiej na animatoréw spotecznych w 2011 roku. Zalozyciel i prezes 5 organizacji pozarzgdowych w tym m. in.
Fundacji Empatia i Gorzowskiego Stowarzyszenia Studentéw ,GieSS” Pomystodawca i koordynator Fabryka
Aktywnosci Miodych FAM i akcji realizowanych w ramach tego projektu m.in.: "Magazyny Sw. Mikolaja”, 15 lutego
Dzien Milosci do Siebie”, ,Kopalnie Czekolady” i ,Latajacej Wytwérni Waty Cukrowej”. Powolal do Zzycia
Miasteczko Aktywnos$ci Mlodych i Mikolajowe Centrum Pocztowe. Pomystodawca Akademii Aktywnosci Mlodych i
nowatorskich form promocji wolontariatu mtodziezowego w Polsce. Autor wielu programéw, konkurséw i happeningow
realizowanych na terenie wojewddztwa lubuskiego takich jak ,Uezmy si¢ pomagaé sobie”, ,Poszukiwany
Poszukiwana”, czy tez ,Pomiaru Aktywnosei w Wydychanym Powietrzu u Lubuszan”. Zalozyciel Ruchu
Spolecznego ,Gorzéw Bezpieczna Przystan” i Kuini Gorzowskich Organizacji Pozarzadowych. Pionier
organizowania akcji aktywizujgeych miodziez w Centrach Handlowych. Przeprowadzil ponad 3000 prelekeji promujgcych
wolontariat wérdéd miodziezy szkolnej i studentéw. Delegat z ramienia ,,GieSS” do Polskiej Rady Mlodych. Instruktor
terapii uzaleznien, wieloletni dzialacz Ruchu TrzeZzwosciowego specjalizujgcy sig w pomaganiu rodzinom dotknigtym
uzaleznieniem. Lubuski delegat do Polskiej Rady Ruchu Abstynenckiego. W miodosci sportowiec, kabareciarz, harcerz i
najmiodszy w historii PZM przewodniczacy klubu motorowego.

Firma poligraficzna ANART — 20 letnie doswiadczenie w tworzeniu poligraficznych materiatéw promocyjnych oraz
organizowaniu kampanii promocyjnych na terenie miasta Gorzowa. Scista wspolpraca z nasza Fabrykg od 2004r

Zadanie w projekcie: przygotowanie, sktad i druk gazety, plakatow format B2, full kolor, ulotek [ormat A6,
dwustronnych, kolorowych, wykonanie baneréw i rollup'u

Obstuga Miasteczka Aktywnosci Mlodych — osoby realizujace to zadanie w poprzednich latach na najwickszych
imprezach w regionie - Dniach Wojewodztwa Lubuskiego, Woodstock czy Winobranie.

Specjalista ds. rozliczefi— 5-letnie do$wiadezenie pracy w zawodzie, do$wiadczenie w rozliczaniu projektow z funduszy
ministerialnych i unijnych, dogwiadczenie w obsludze ksiegowej NGO w zakresie wszelkich platnosci i rozliczef.
Zadanie w projekeie: przygotowania uméw dla specjalistow, firm, opracowanie dekumentacji ksiggowej projektu,
rozliczenie projektu.

Wolontariusze — 12 0s6b tworzgcych trzon Fundacji Fabryka Aktywnosci Miodych to wieloletni wolontariusze
realizujacy od wielu lat zadania projektowe Fabryki.
Zadanie w projekcie: przygotowanie baz danych, wysylanie informacji drogg mailowa, wysylanie plakatow i ulotek itp.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentow! przewidywane do wykorzystania przy realizacji
y P yw wy ¥ P

zadania®

1) lokal Gorzowska Piwniczka o pow. 160m2 oraz lokal biurowy o pow. 40m2

2) osprzet potrzebny do postawienia i dzialalnosci Miasteczka Aktywnosci Mlodych
3) 2 x samochody ( bus i samochdd osobowyS5-cio osobowy)

4) przyczepka samochodowa

5) 4 komputery stacjonarne
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6) urzadzenie wielofunkcyjne (drukarka, skaner, kopiarka)

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktére z tych zadan realizowane byty we wspétpracy z administracjg publiczng).

Od 2007r projekty Fabryki Aktywnosci Mtodych systematycznie uzyskuja ~ Honorowy Patronat Wojewody
Lubuskiego, Marszalka Wojewoédztwa Lubuskiego, Rady Miasta, Prezydenta Miasta Gorzowa WIkp.
i Lubuskiego Kuratora Oéwiaty.

2004-2013 — ,,Magazyny Swietego Mikolaja” staly si¢ najwieksza lokalng akejg w Polsce. Trwajg ponad miesigc i
zapraszajga do wspolnej zabawy w pomaganie miodych wolontariuszy, spotecznodé lokalna, instytucje i firmy. Podczas
dziesieciu edycji zebrali$my ok. 230 000 zabawek, 1 tong¢ Zywnosci 1 tong stodyczy. Pomocnicy Swigtego Mikotaja
zrobili i dostarczyli 'w Wigilie 15 600 paczek dla dzieci i ponad 1 200 paczek zywnosciowych dla ich rodzin.
‘Najwicgksza akcja, _';al!<at udato nam sie zorganizowaé byly Magazyny Sw. Mikolaja w 2008r. - 1400 wolontariuszy z 18
gmin otworzylo 21 ,Magazynbéw $w. Mikolaja” i obdarowalo w Wigilie prezentami 3125 dzieci. 2636 dzicci
skorzystalo z ,,Mikolajowego Centrum Pocztowego” wrzucajgc do naszych skrzynek listy do Swigtego Mikolaja.
Odpisano na ponad 1400 listow,

2005 - 2013- ,,Lubuskie Kopalnie Czekolady” to prawdopodobnie najstodsza akcja w Polsce. Podcezas 8 edycji
zebrali§my 14 000 czekolad i ok. tong wszelakich slodkosei. Takie zloza pozwolily nam na zorganizowanie 42
,Baléw Czekoladowych”, na ktére zaprosilismy 1820 dzieci z rodzin o trudnej sytuacji materialngj. W 2010 r. w
ramach Kopalni zorganizowali§my ,Czekoladowe Waly Przeciwpowodziowe”. Do 2-krotnie zalanej w tamtym roku
Gminy Potaniec zawiezli§my busa stodkosei w tym 1000 czekolad i innych daréw. Milo i slodko zaskoczylismy
wlodarzy i mieszkaficéw Polarica, poniewaz zazwyczaj z calej Polski przysytano koce, ktérych w pewnym momencie
liczba przekroczyta 10.000 i nie byto gdzie ich sktadowag.

2005 - 2013 przeprowadzili$my ponad 4000 prelekeji promujgeych wolontariat i FAM w 67 szkotach gimnazjalnych,
zespotach szkol i na uczelniach péinocnej czgsei naszego wojewddztwa;

W tym okresic zarejestrowato si¢ w Fabryce 3246 gimnazjalistéw ze szkol z 23 gmin pélnocnej ezgsci naszego
wojewddztwa i 1537 z Gorzowa Wlkp. Kazdy z nich otrzymat identyfikator FAM;

204 studentéw gorzowskich uczelni wspieralo budowg i dzialalnos¢ Fabryki odrabiajgc u nas praktyki Jub staze.

2007-2013 — Zainicjowaliémy i co rok obchodzimy 15 lutego -Dziefi Milosci do Siebie™, akcji lowarzysza liczne
Happeningi, gtéwna atrakcjg obchodéw jest ,,BANKU USMIECHU™.

2008 - 2013 — Odpaliliémy Latajaca Wytwérnie Waty Cukrowej. Z faktur zakupu patyczkow do waty cukrowej
wynika ze nasi wolontariusze wykreeili: i rozdali na réznych imprezach w ciggu 7 lat ponad 60 000 wat cukrowych.

0d 2009 - 2013 roku jestesmy inicjatorami Fabryki Dobra, uczge dzieci z gorzowskich przedszkoli dobroci i pomagania
innym oraz akeji

2009- 2013 TInicjatywa powolania Akademii Aktywnoéci Milodych Jej gléwnym celem promocja wolontariatu
miodziezowego np. przez poszukiwanie poprzez konkurs ,Poszukiwany Poszukiwana”, najlepszych wolontariuszy i
Animatoréw Aktywnoéei Mtodych, Konkurs realizowany byt 3 krotnie obejmujgc swoim zasiggiem 800 szkol
ponadpodstawowych i ponadgimnazjalnych wojewédztwa Lubuskiego, Pierwszym profesorem naszej Akademii
(instytucji, kiéra nagradza) zostal sam Jurek Owsiak . Obszar: woj. Lubuskie. W 2011 roku Profesur¢ przyjela Anna
Dymna

2009-2013- Mierzymy .,Aktywnosé w wydychanym powietrzu™ u micszkaiicow miast polnocnej czedei Polski oraz
Miasteczka Aktywnosci Miodych

2009 — 2013 Zbudowaliémy Miasteczko Aktywnosci Mlodych ktére promuje wolontariat na najwigkszych imprezach w
lubuskim. m.in. na Winobraniu, Dni Wojewédztwa Lubuskiego czy Woodstock.

01-04.2011 — wspélrealizacja z nieformalng grupg projektu ,W poszukiwaniu Zaginionej Serotoniny” w ramach
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“

programu Mlodziez w dzialaniu, na kwotg 23 000 20 Projekt realizoyvany w Gorzowie. Skorzystafo z niego 5(%)
mieszkancdw st

36-12.2011 - Reulizator zadah w  projekeie . Wolomarist Wart Zachodu™ realizowanyvm pravz Gorzowskie
Stowarzyvszenie Studentow dia Urzede Marszatkowskicgo Woj Lubuskiego, zasicg projekus wojewddatwo | abuskie.

2013 - Gorzow Begpleczna Provstan - nowa inicjatywa majaca na celu ochrong gorzowskich dzieci i mlodziezy przed
uzaleznieniami, glownaie narkotykami,

4. Informacja. czy oferent/eferenct’” przewiduje(-a) zlecad realizacje zadania publicznego
w o irvbie, o ktorym mowa w art. 16 ust, 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnosci
pozytku publicznego 1 o wolontariacie.

nie

Oswiadezam (-v), ze:

1y proponowane zadanie publzum w caloser miedel sie w mku,ssu dzialalnosci pozytku
publicznego olerenma/eferentéw’

] ) § i v g 7 4 i . .| "
2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pebieranie/niepobieranie’’ oplat od adresatow
zadania:

3) oferent/eferenei™ jest/sg™ zwiazany(-ni) niniejszg oferty do momentu podpisania umowy

43w zakresie zwi:ganvm z otwartym konkursem ofert, w tym  z gromadzeniem.
przetwarzanicm 1 przekazywaniem danvch osobowych. a takze wprowadzaniem ich do
svstemow informatycznyveh. osoby, kiérych te dane dotycza. zlozyly stosowne oswiadczenia
zgodnie z ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danyvch osobowych (Dz. U. z 2002 1.
Ny 101, poz. 926, z pdin. zm. )

5) oferenv/eferenei™  skladajacy niniejsza ct&rtg nie zalega (-jai/zalesa(-ia)’’ z oplacaniem

naleznosci z tvtulu zobowigzan podatkowych/skladek na ubezpicczenia spofeczm“'

6) danc okreslone w cze$ei 1 niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem
Sadowym/Awlasciwa ewidencia'’;

7} wszysikie podane w ofercie oraz zalgeznikach informacje sq zgodne z akwalnym stanem
prawnvim i faktycznym.
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(podpis osoby upowaznione;
lub podpisy 0s6b upowaznionych

do sktadania o$wiadczen woli w imieniu

oferenta/eferentdw’

Zalgezniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencji??

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotéw skladajgcych oferte wspélng niz wynikajacy z Krajowego Rejestru

Sadowego lub innego wlasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznienie do dzialania w imieniu oferenta(-6w),

Poswiadczenie zlozenia oferty®”

URZAD MIASTA

94 JELENTA GORA
WYDZIAL DIALOGU | Sp W SPOLECZNYCH

Plac Ratuszowy 58, tel. 75-75-46-152
38-500 JELENIA GORA

2

Adnotacje urzedowe™
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! Niepotrzebne skresli¢.

% Rodzajem zadania jest jedno lub wigcej zadafi publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnodei pozytiu
publicznego i 0 wolontariacie.

*' Kazdy z oferentdw skiadajgeych ofertg wspélng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dolaczaja wiasciwe pola.

* Forma prawna oznacza forme dzialalnoéci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej okreglong na podstawie
obowigzujacych przepiséw, w szczegolnosci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne i jednostki organizacyjne dzialajace na podstawie
przepisow o stosunku Panstwa do Kogciola Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Panstwa do innych koscioldw i zwiazkdw
wyznaniowych oraz o gwarangjach wolnogei sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmujg prowadzenie dzialalno$ci pozytku
publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednia formg lub wpisaé inna.

% Podaé nazwe wlasciwego rejestru lub ewidencii.

% W zaleznosci od tego, w jaki spos6b organizacja lub podmiot powstal.

™ Osiedle, solectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypeknienie nie obowigzkowe. Nalezy wypelni¢ jezeli zadanie publiczne proponowane
do realizacji ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki.

® Nie wypelnia¢ w przypadku miasta stolecznego Warszawy.

% Dotyczy oddzialéw terenowych, placéwek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypelni¢ jesli zadanie ma by¢ realizowane
w obrebie danej jednostki organizacyjne;.

' Nalezy okresli¢ czy podstawa sg zasady okreslone w statucie, pelnomocnictwo, prokura czy tez inna podstawa. Dotyczy tylko oferty
wspolnej.

Y Wypetnié tylko w przypadku ubiegania sie o dofinansowanie inwestycji.

') Opis musi byé spajny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspolnej — nalezy wskaza¢ dokladny podzial dzialan w
ramach realizacji zadania publicznego migdzy skladajgcymi ofertg wspélna,

" W harmonogramie nalezy poda¢ terminy rozpoczeeia i zakoficzenia poszczegélnych dziatan oraz liczbowe okreslenie skali dziatan
planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego zadania publicznego, np. liczba $wiadczen udzielanych
tygodniowo, miesigcznie, liczba adresatow).

) Opis zgodny z kosztorysem.

') Nalezy opisaé zakladane rezultaty zadania publicznego — czy beda trwale oraz w jakim stopniu realizacja zadania przyczyni sig do
rozwigzania problemu spotecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki.

1) Nalezy uwzglednié wszystkie planowane koszty, w szczegolnosei zakupu uslug, zakupu rzeczy, wynagrodzen,
' Dotyezy jedynie wspierania zadania publicznego.

Nalezy wpisa¢ koszty bezposrednio zwiazane z celem realizowanego zadania publicznego.
) W przypadku oferty wspélnej kolejni oferenci dolaczaja do tabeli informacje o swoich kosztach.
*) Nalezy wpisa¢ koszty zwiazane z obstuga i administracjq realizowanego zadania, ktore zwigzane sa z wykonywaniem dzialan o
charakterze . administracyjnym, nadzorczym
i kontrolnym, w tym obsluga finansowa i prawna projektu.
M Wypelnienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktérym mowa w § 16 ramowego wzort umowy,
stanowigcego zalgcznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spolecznej z dnia 15 grudnia 2010 r. w sprawie wzoru oferty
1 ramowego wzoru umowy dotyczgeych realizacji zadania publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyezy jedynie
oferty wspierania realizacji zadania publicznego.
) Informacje o kwalifikacjach osob, ktére beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz o kwalifikacjach wolontariuszy. W
przypadku oferty wspélnej nalezy przyporzadkowa¢é zasoby kadrowe de dysponujacych nimi oferentow.
) Np. lokal, sprzet, materialy. W przypadku oferty wspolnej nalezy przyporzadkowaé zasoby rzeczowe do dysponujacych nimi oferentow.

) Odpis musi by¢ zgodny z'aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostal wydany.
) Wypelnia organ administracji publiczne;j.
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